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Resumo 

 

Este projeto tem como principal objetivo produzir uma revista digital para tablet/ipad. 

 

Para isso foi feito uma pesquisa de coleta de dados, para ambos os sexos, com 

jovens de 15 a 19 anos de São José dos Campos. Teve como resultado que o 

público será feminino da faixa etária de 17 a 19 anos de São José dos Campos, 

tendo as seguintes editorias: beleza, moda, culinária, amor, esporte, horóscopo, 

música e tecnologia.  

 

A revista será mensal, permitindo as leitoras uma interatividade maior, fácil 

navegação, onde a própria revista os levará para vídeos, fotos, sites, de acordo com 

cada assunto. 

 

Palavras-chave: Revista Digital, Jovens, São José dos Campos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Abstract  

 

This project aims to produce a digital magazine for tablet / ipad. 

 

For this was made a data collection survey, for both sexes, young people 15-19 

years of São José dos Campos. Has resulted in the audience will be women of age 

17-19 years of São José dos Campos, with the following editorial: beauty, fashion, 

cooking, love, sports, horoscope, music and technology. 

 

The magazine will be monthly, allowing readers more interactivity, easy navigation, 

where the magazine itself will lead to videos, photos, websites, according to each 

subject. 

 

Keywords: Digital Magazine, Young, Sao Jose dos Campos 
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Introdução 

 

O objetivo da revista Blá!, é construir um projeto digital para tablet/ipad direcionada 

aos jovens, pois falta um material que aborde os assuntos que os interessem e de 

uma forma clara e objetiva, que chame atenção do público alvo. 

 

Para isso, foi feita uma pesquisa de coleta de dados através de um questionário 

somente para jovens com idade entre 15 e 19 anos da cidade de São José dos 

Campos. Após analisar o questionário, o resultado foi que o público maior pertence 

ao sexo feminino, com a faixa etária de 17 a 19 anos, essas escolheram as 

seguintes editorias: beleza, moda, culinária, amor, esporte, horóscopo, música e 

tecnologia.  

 

Para a parte teórica, a pesquisa desenvolvida foi à bibliográfica, através de livros da 

área da comunicação, design, marketing e comportamento humano. Com o intuito 

de falar sobre revistas digitais e jovens, também foi realizada a pesquisa documental 

em sites, revistas e teses que abordem estes assuntos. 

 

Este trabalho de conclusão de curso teve como objetivo principal a criação de uma 

nova revista, que pudesse atender o público jovem feminino, detectado através das 

pesquisas quantitativas. 

 

A revista será digital, disponibilizando aos jovens fácil navegação e muita 

interatividade, havendo a possibilidade de ter links, vídeo, texto, imagens, músicas, 

que retrate cada editoria. 

 

Existem hoje revistas que cobrem os temas variados como: revistas de consumo, 

segmentadas por público, segmentadas por interesses, profissionais, customizadas, 

institucionais, associações e revistas zine. Cada revista tem sua missão, projeto 

gráfico, perfil editorial e público definido. E cada uma delas tem um estilo diferente, 

uma linguagem específica, que é destinada para o seu público-alvo.  

 



Em São José dos Campos existem diversos tipos de revistas, porém, nenhuma 

delas é no formato digital e não são direcionadas aos jovens, não abordam o tipo de 

informação ou conhecimento que chama atenção e faça com quem eles se 

interessem pela leitura.  

 

Conforme consultado no site da prefeitura de São José dos Campos com fontes do 

IBGE, na cidade totalizam 168.655 jovens, sendo 84.452 homens e 84.203 

mulheres, portanto, 26,8% da população têm entre 15 e 29 anos, porém a pesquisa 

foi aplicada somente naqueles com idade de 15 a 19 anos, que no Brasil são 

considerados jovens adolescentes, passando para jovem jovem (no Brasil, a 

juventude é dividida em 3 partes. São elas: de 15 a 17 anos jovem adolescente, de 

17 a 24 jovem jovem e de 24 a 29 jovem adulto).  

 

A Blá! revista produzida para como Trabalho de Conclusão de Curso, terá uma 

periodicidade mensal. 

 

Esse trabalho poderá servir de referência para futuros projetos, que tenham como 

finalidade desenvolver e planejar um conteúdo digital para o público jovem. 

 

Por fim, a revista é uma proposta para preencher essa lacuna, levando informações, 

conhecimentos e entretenimentos para os jovens da cidade. 
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1. Comunicação 

 

Comunicação é a forma como as pessoas se relacionam entre si, dividindo e 

trocando experiências, idéias, sentimentos, informações, modificando mutuamente a 

sociedade onde estão inseridas. Sem a comunicação, cada um de nós seria um 

mundo isolado. Comunicar é tornar comum, podendo ser um ato de mão única, 

como transmitir (um emissor transmite uma informação a um receptor), ou de mão 

dupla, como compartilhar (emissores e receptores constroem o saber, a informação, 

e a transmitem). Comunicação é a representação de uma realidade. Serve para 

partilhar emoção, sentimento, informação. (VASCONCELOS, 2009) 

 
Como fenômeno social e cultural, a comunicação iconográfica foi se 
desenvolvendo numa troca de mensagens entre passado e futuro, e 
este último foi capaz de decodificar os símbolos, adquirindo o 
conhecimento e a compreensão deste imaginário ancestral. (RAHDE, 
1998, P. 23)  

 

“O Homem é um "animal político", pois somente ele possui a linguagem e esta é o 

fundamento da comunicação entre os seres humanos” disse Aristóteles 

(ARISTÓTELES apud GRETER e BEVARARI, 2010).  Segundo seu ponto de vista, 

os demais animais só exprimem dor e prazer, mas o homem utiliza a palavra e com 

isso sua capacidade de julgamento entre o bem e o mal, o certo e o errado. Na 

busca de interpretação da realidade social, devemos levar em consideração também 

a capacidade de atuação do homem sobre a natureza e a sua consequente criação 

de novas condições de existência, como fundamentais para compreendermos o 

desenvolvimento da comunicação na sociedade. 

 
Os meios são usados pelos interlocutores para transmitir sua 
mensagem. São eles: o artesão usa o barro, sua mão, sua voz para 
transmitir conhecimento ao filho. O locutor usa sua voz, o roteiro, o 
disco, a emissora de rádio, a fita gravada. (BORDENAVE, 2002, P. 
12) 
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1.1. Comunicação Social 

 

Comunicação Social é o estudo das causas, funcionamentos e consequências da 

relação entre a sociedade e os meios de comunicação de massa (rádio, revista, 

jornal, televisão, teatro, cinema, propaganda e internet). Engloba os processos de 

informar, persuadir e entreter as pessoas. Encontra-se presente em praticamente 

todos os aspectos do mundo contemporâneo, evoluindo aceleradamente, registra e 

divulga a história e influencia a rotina diária, as relações pessoais e de trabalho. 

 
“[…]quem detém a informação no mundo moderno detém grande 
poder, e pode facilmente manipulá-lo”. Daí, então, acredita-se que a 
opinião pública pode ser manipulada de acordo com os interesses de 
quem o poder de informar. “A liberdade de manifestação, de opinião, 
é sem dúvida um elemento do processo democrático”, salientando a 
importância do papel exercido pelos profissionais da comunicação. 
(FIGUEIREDO, 2011) 

 

1.2. Meio de Comunicação 

 

O termo meio de comunicação refere-se ao instrumento ou à forma de conteúdos 

utilizados para a realização dos processos comunicacionais. Quando referido 

a comunicação de massa, pode ser considerado sinônimo de mídia. 

 
Longe de serem um espelho, os meios de comunicação se tornaram 
os lugares onde se elaboram se negociam e se difundem os 
discursos, os valores e as identidades. (COGO, 1998, P. 34) 
 

 
Figura 1 – Meios de Comunicação 

 

Fonte: Blog de Geografia (2012) 

 

http://pt.wikipedia.org/wiki/Instrumento
http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunica%C3%A7%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Comunica%C3%A7%C3%A3o_de_massa
http://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%ADdia
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Os meios de comunicação individual são as cartas e telefones. Já os meios de 

comunicação em massa são os jornais, revistas, televisões, rádios e internet. 

 
A necessidade humana de gerenciar informações por meio da 
comunicação proporcionou o desenvolvimento de uma ciência social 
aplicada: a comunicação social. A comunicação humana é um 
processo que consiste na troca de informações. Neste processo 
estão envolvidos uma infinidade de maneiras de se comunicar, o que 
torna o estudo da comunicação amplo e a sua aplicação ainda maior. 
(FIGUEIREDO, 2011) 

 

1.3. Revista 

 

Uma revista é uma publicação impressa, digital ou online que é editada 

periodicamente (em geral, semanal ou mensalmente). Semelhante aos jornais 

diários, as revistas fazem parte dos meios gráficos embora também possam ter a 

sua versão digital ou terem sido criadas diretamente na Internet.  

Hoje em dia, existem revistas sobre uma ampla variedade de temas e dirigidas a 

todo o tipo de público. Existem, entre outras, revistas infantis, femininas, para 

homens, de interesse geral, culturais, desportivas, de análise política, econômicas e 

humorísticas. 

 
Existem 4.500 títulos no mercado e, portanto, os anunciantes podem 
focar-se nos alvos que se encaixam melhor em suas necessidades. 
Os leitores de revistas estão sempre atentos a novidades, eles leem 
e valorizam a publicidade. (MUYLAERT, apud FAÉ, 2014) 

 
Esse cuidado na escolha da revista ideal também precisa ser tomado na decisão 

pelo meio de comunicação certo para a publicidade. Há anúncios que não cabem 

em uma revista, como a promoção de produtos de um hipermercado, por exemplo, 

pois as campanhas nesse meio não costumam gerar retorno rápido, principalmente 

pela periodicidade da revista, que não é diária. 

Segundo o diretor de criação da agência ADAG, José Cascão, é necessário 

paciência. "Se o anunciante quer uma resposta para amanhã, precisa usar outros 

meios. A revista ajuda na formação de imagem e conceito sobre um produto ou uma 

empresa", declara o diretor da ADAG. (CASCÃO apud FAÉ. 2014) 
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1.3.1.   Editorias 

 

São as seções ou partes que compõem uma revista. Elas podem variar de assuntos 

específicos a informações de uso geral. O importante é atender a necessidade do 

público alvo. O plano editorial ajuda, também, a manter o foco no leitor. E a pior 

doença que pode atacar a publicação é a falta de foco. (SCALZO, 2003, P.62) 

 
Figura 2 – Plano Editorial (Seções e/ou partes que compõe uma revista) 

 

Fonte: Gritche Magazine (2014) 

 

1.3.2.   Design 

 

Sendo uma revista impressa, o design não pode fazer mais do que chamar atenção 

para o que está escrito. A informação deve ser o item mais importante. Já nas 

revistas digitais, o conteúdo gráfico ganha mais elementos e a interatividade pode 

ser maior dando ao leitor a possibilidade de acessar links, vídeos, imagens, entre 

outros diretamente na revista.  

 
Os meios digitais oferecem uma narrativa que combina elementos 
estáticos, como textos e gráficos, com elementos dinâmicos como 
áudios, vídeos e infográficos interativos. Isso permite uma 
experiência multissensorial, que usa a visão e audição. 
(PLUVINAGE, 2012. Pag. 17) 
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Figura 3 – Design de uma revista digital com interatividade 

 

Fonte: IPub – Como Funciona 

 

1.3.3.   Diagramação 

 

Este é um dos momentos mais importantes da criação de uma revista, seja ela 

impressa ou online. Onde é feita a organização do conteúdo, é decidido o que é 

mais importante e como aquilo será mostrado, por isso é parte essencial no 

nascimento de uma publicação. 

 
Diagramar é determinar a disposição dos elementos em uma peça 
gráfica. Em um trabalho de diagramação o objetivo é organizar a 
informação existente estabelecendo uma ordem capaz de ser 
compreendida. Quando os elementos não determinam uma relação 
entre si de maneira ordenada, apresentando uma variação excessiva 
de linhas e volumes, percebe-se certa desorganização, impedindo 
que a peça seja compreendida. Quando tais relações são 
proporcionais ou coincidentes, reduzindo a quantidade de ruídos 
visuais, a comunicação torna-se mais clara, objetiva e ordenada. 
(AMBROSE e HARRIS, 2010) 
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1.4. Digital 

 

É ter acesso a algum material através de algum produto eletrônico, podendo ter fácil 

navegação. Não precisa exatamente estar conectado a internet, desde que o 

material esteja “baixado” no eletrônico. 

 

1.5. Revista Digital 

 

Revista digital é um tipo de revista que pode ser acessada via internet ou fazendo 

download em diversos tipos de eletrônicos, sejam eles: computador, celular, 

notebook, tablet, e ipad. Nela pode ser abordado todo tipo de assunto, assim como 

nas revistas impressas. Porém, nas revistas digitais o leitor pode interagir de forma 

maior, podendo ser introduzido vídeos, paginas, músicas, links, entre outros para 

facilitar a navegação do leitor. 

 

Figura 4 – Revista digital em diferentes tipos eletrônicos 

 

Fonte: Revista Espírito Livre (2015) 
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2. Cenário 

 

2.1. Macro ambiente 

 

Macro ambiente se refere à administração de marketing e seu sucesso em relação a 

algum produto, material, empresa, organização, entre outros. 

 
O macro ambiente é constituído por variáveis ou forças incontroláveis 
que condicionam as ameaças e as oportunidades da organização. 
(TAVARES, 2007, Pag. 127) 

 

2.2.  Jovens 

 

Após a lei 12.852/2013 ser sancionada, foi criado o Estatuto da Juventude. Segundo 

ele, é considerado jovem, pessoas com idade entre 15 a 29 anos. 

No Brasil, existem aproximadamente 200 milhões de pessoas, sendo 51 milhões 

jovens, ou seja, 25,5% da população têm entre 15 a 29 anos. (IBGE, 2010) 

 

2.3.   Mercado Editorial 

 

Há aproximadamente 88 milhões de leitores no Brasil, com idade a partir de 5 anos. 

São considerados leitores, pessoas que leram pelo menos um livro nos últimos três 

meses. (GONZATTO, 2013) 
 
 

O mercado editorial brasileiro vem crescendo e se profissionalizando, 
acompanhando o desenvolvimento econômico do país, sobretudo 
nos últimos 20 anos. Isto se revela no aumento do número de 
editoras e livros publicados, assim como do padrão de qualidade dos 
serviços e produtos; no interesse crescente dos grandes grupos 
internacionais pelo mercado interno; na maior visibilidade que os 
autores brasileiros vêm conquistando no exterior; e no oferecimento 
de cursos específicos voltados para trabalho editorial. (PIQUET, 
2013) 
 

2.4. Tipos de Revistas 

 

Cada revista tem sua missão, projeto gráfico, perfil editorial e público definido. E 

cada uma delas tem um estilo diferente, uma linguagem específica, que é destinada 

para o seu público-alvo.  
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No mundo inteiro, sem exceção, até mesmo nos países minúsculos, 
estão à venda nas bancas de jornais as revistas de vários países. 
São diversas e diferentes, mas são revistas que põem o leitor 
informado. Não precisamos contar a história dos mais diversos 
temas, que não cabem num jornal, enquanto cabem nas páginas 
mais densas de uma revista. A revista é uma instituição que tende a 
permanecer, não obstante a televisão, com a Internet, pois, afinal de 
contas, o que é a Internet senão uma revista, que pode ser copiada 
no ato, para fornecer elementos de estudo a quem deles precisa? É 
o que a revista nos proporciona. (Scantimburgo, 2003) 

 

Segundo a jornalista Fátima Ali, os tipos de revistas são divididos em oito grupos. 

São eles: 

Revistas de Consumo: São classificadas as revistas de interesse geral, conhecidas 

como revistas semanais que publicam notícias de televisão, como Veja, Época, Isto 

É, entre outros. 

 

Figura 5 – Revista Época 

                   

Fonte: ÉPOCA (2012) 
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Revistas segmentadas por público: são as revistas destinadas a públicos 

específicos como mulheres, homens, adolescentes etc.  

 

Figura 6 – Todateen direcionada aos adolescentes 

  

Fonte: Todateen (2015) 

 
Revistas segmentadas por interesses: corresponde às revistas segmentadas 

sobre culinária, automóveis, informática, fotografia etc. 

 

Figura 7 – Revista Casa e comida 

  

Fonte: Zest Cozinha Criativa (2014) 



 

24 

Revistas Profissionais: são destinadas aos profissionais de diversas áreas como 

médicos, advogados, professores, publicitários.  

 

Figura 8 – Revista profissional para professores 

 

Fonte: Guia Prático para Professores (2015) 

 
Revistas Customizadas: são publicações de uma determinada empresa que é 

direcionada aos seus clientes.  

 

Figura 9 – Revista Renner para os clientes 

 

Fonte: InfoJoias (2008) 
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Revistas Institucionais: são publicações internas para a comunicação entre os 

seus funcionários e clientes. 

 

Figura 10 – Revista Embraer interna 

 

Fonte: Jaqueline Moribe  

 

Revistas de Associações: correspondem à associação, organização não 

governamental, órgão do governo, hospital, universidades, etc. 

 

Figura 11 – Revista órgão do governo 

  

Fonte: Universidade Católica de Brasília 
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Revistas Zine: são as revistas de baixo custo, destinada a um pequeno grupo, 

abordam temas como videogame, celebridades, quadrinhos e música. (RABELO 

apud ALI, 2012) 

 

Figura 12 – Revista em quadrinhos 

 

Fonte: Blog dos Quadrinhos (2008) 
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3. Microambiente 

 

Refere-se à parte interna de uma organização, seja ela: política da empresa, 

fornecedores, prestadores de serviços, clientes, concorrentes e etc. 

 

3.1.   São José dos Campos 

 

São José dos Campos uma cidade que une cultura, tradição e tecnologia. No núcleo 

urbano estão localizados institutos federais de pesquisa científica, empresas de 

tecnologia de ponta, prédios de arquitetura arrojada, universidades, faculdades e 

centros de formação de mão de obra qualificada. Por outro lado, a zona rural 

concentra quase 70% do território do município, boa parte em áreas de proteção 

ambiental. É o principal município da Região Metropolitana do Vale do Paraíba e o 

mais importante pólo aeronáutico e aeroespacial da América Latina. A população 

também preserva a cultura local, influenciada pela história dos bandeirantes, que 

traçaram pela região os caminhos rumo ao ouro das Minas Gerais. (Prefeitura de 

São José dos Campos, 2010) 

 

Figura 13 - População de moradores em São José dos Campos 

 

Fonte: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística)- Censo 2010 - 

Secretaria de Planejamento Urbano - SPU – PMSJC 
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Figura 14 – Faixa Etária da população de São José dos Campos 

 

Fonte: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística)- Censo 2010 - 

Secretaria de Planejamento Urbano - SPU – PMSJC 

 

3.2.   Revistas Locais 

 

Meon: Em março desse ano, o Meon deixou de ser apenas um jornal online, e 

resolveu lançar uma revista impressa e levar gratuitamente para todos aqueles que 

tiverem interesse. A revista aborda noticias e informações tanto de São José dos 

Campos, quanto do Vale do Paraíba. 

Absollut: A revista Absollut é focada para as pessoas de fino trato. Circula 

mensalmente no Vale do Paraíba, com matérias que privilegiam o luxo, o glamour e 

o lifesttyle. 

Vitti: A Revista Vitti está há 9 anos no mercado, e leva mensalmente aos leitores 

entretenimento, esporte, saúde, arquitetura, moda e a cobertura dos principais 

eventos sociais do Vale do Paraíba, Litoral Norte, Serra da Mantiqueira e as cidades 

de Passa Quatro, Itamonte, Itanhandu e Pouso Alto, na região do Sul de Minas. 

Urbanova: Há 3 anos circulando, a revista Urbanova surgiu como um presente aos 

moradores do Urbanova. É uma nova etapa do conceituado Jornal Urbanova, que 

ficou em circulação durante 18 meses consecutivos no bairro. Agora se apresenta 

em formato de revista, abordando reportagens e colunas de qualidade. 

Aquarius Life: Com distribuição gratuita e dirigida, a publicação usufrui de 

credibilidade dentro e fora do segmento por sua linha editorial essencialmente 
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jornalística. A Aquarius Life busca levar ao leitor informação sobre a região que mais 

cresce no município, e está no mercado há 6 anos. 

Casa Vale: A Revista Casa Vale é a primeira publicação segmentada de arquitetura, 

construção e decoração do Vale do Paraíba. Com design moderno e uma linha 

editorial direcionada, a Casa Vale reúne mensalmente assuntos atuais e 

personalizados, que visam informar o leitor sobre todas as novidades do setor. Um 

espaço onde arquitetos, engenheiros, decoradores, construtoras e lojas 

especializadas do segmento podem apresentar seus produtos e serviços 

diretamente para potenciais consumidores. 
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4. Pesquisa 

 

Pesquisa é a construção de um conhecimento novo, a construção de novas 

técnicas, a criação ou exploração de novas realidades.  

 

Na condição de princípio científico, pesquisa apresenta-se como a 
instrumentação teórica metodológica para construir conhecimento. 
(DEMO, 2000, P. 33) 

 

Para verificar a viabilidade do projeto, foram feitas as seguintes pesquisas: 

 

Pesquisa Bibliográfica  

 

A fundação teórica foi através de livros da área da comunicação, design, marketing e 

comportamento humano. 

 

Pesquisa Documental 

 

Foi a busca de informação através de revistas, sites e teses sobre o tema, revista 

digital e os jovens de São José dos Campos. 

 

Pesquisa Quantitativa 

 

O método quantitativo preocupa-se com representatividade numérica, isto é, com a 

medição objetiva e a quantificação dos resultados. Teve, portanto, o objetivo de 

generalizar os dados a respeito de uma população focando em determinada idade, 

independentemente se for feminino ou masculino dentro da cidade de São José dos 

Campos. 

 

Coleta de Dados 

 

No processo de coleta de dados, de acordo com Mattar (1995), a pesquisa foi 

exclusivamente, efetuada por meio de um questionário estruturado. Trata-se de um 

estudo de situação real, onde são considerados os fatos após sua ocorrência. Ela 
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pode ser então classificada como uma pesquisa de campo, aplicando o questionário 

no publico desejado. No caso, foi somente em jovens de 15 a 19 anos, ambos os 

sexos, da cidade de São José dos Campos. 

 

4.1. Universo 

 

Segundo os dados do IBGE, em São José dos Campos residem aproximadamente 

168.655 jovens, entre 15 e 29 anos. Sendo eles, 84.452 homens e 84.203 mulheres. 

Isso significa que 26,8% da população da cidade, são jovens. 

 
Gráfico 1 – População de São José dos Campos 

 

Fonte: IBGE- Censo 2010 - Secretaria de Planejamento Urbano - SPU – PMSJC 

 

4.2. Amostra 

 

É o número de elementos existentes no universo da pesquisa. Após esta 

constatação, o questionário para pesquisa foi aplicado. O questionário foi aplicado 

em jovens de 15 a 19 anos, ambos os sexos somente em São José dos Campos. 
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Em um total de 52.022 jovens, a amostra totalizou 0,25% que se resulta em 45 

pessoas. 

 

Figura 15 - Amostra 

 

Fonte: calculoamostral.vai.la 
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5. Questionário 

 

1. Nome (Opcional) 

 

2. Quantos anos você tem? 

( ) 15 

( ) 16 

( ) 17  

( ) 18 

( ) 19 

 

3. Gênero: 

( ) Feminino  ( ) Masculino 

 

4. Estado civil: 

( ) Solteiro 

( ) Namorando 

( ) Casado 

 

5. Renda: 

( ) Até R$ 1000  

( ) De R$ 1001 até R$ 3000  

( ) De R$ 3001 até R$ 5000 

( ) Mais de R$ 5000 

 

6. Tem o costume de ler revistas?  

Pode ser impressas, digitais e/ou online 

 

( ) Sim  ( ) Não 

 

7. Quais assuntos você gostaria de ler em uma revista digital?  

( ) Moda 

( ) Beleza 



 

34 

( ) Música 

( ) Tecnologia 

( ) Drogas 

( ) Esporte 

( ) Culinária 

( ) Namoro 

( ) Horóscopo 

( ) Balada 

( ) Outros 

 

8. Você gostaria de ver uma revista interativa?  

Abordando vídeos, fotos, links e etc... 

( ) Sim  ( ) Não 

 

9. Por onde você mais acessa a internet? 

( ) Desktop 

( ) Celular 

( ) Tablet/Ipad 

 

10. Quer deixar alguma sugestão para uma revista digital sobre jovens? 

Opcional 
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6. Resultado 

 
Gráfico 2 - Idade 

 

Após gerar o resultado, pode se notar que o público alvo da pesquisa são jovens 

com 17 anos, mas podendo incluir também 18 e 19 anos. 

 

Gráfico 3 - Gênero 

 

57.4% do público que respondeu foi de mulheres. Com isso, minha revista será 

focada no público feminino, mas não deixando de lado o masculino. 
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Gráfico 4 - Estado Civil 

 

53.2% dos jovens que responderam a pesquisa estão solteiros, e o restante 46.8% 

namoram. 

 

Gráfico 5 - Renda Familiar 

 

Enquanto 14,9% dos jovens tem a renda familiar até R$ 1000, 34% tem a renda de 

R$ 3001 até R$ 5000. Isso significa que o público alvo da minha revista é a classe 

média. 
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Gráfico 6 - Costume de ler revistas 

 

A maior parte dos jovens disseram ter o costume de ler revistas. 

 

Gráfico 7 - Assuntos que gostariam de ver numa revista digital 

 

 

Beleza, música e moda foram os temas que a maioria dos jovens responderam que 

quer ver em uma revista digital interativa. 
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Gráfico 8 - Você gostaria de ler uma revista interativa? 

 

A maioria dos jovens gostariam de ler uma revista digital totalmente interativa. 

 

Gráfico 9 - Por onde você mais acessa a internet? 

 

A grande maioria acessa a internet pelo celular. E a minoria por desktop. Não 

deixando de lado também tablet/ipad. 
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6.1. Analise 

 

Após analisar todos os gráficos, podemos concluir que 75% dos jovens que 

responderam a pesquisa tem entre 17 e 19 anos, a maior parte 57.4% pertence ao 

sexo feminino. Com pouca diferença, 53.2% dos jovens são solteiros e afirmam ler 

revistas. A renda familiar com mais porcentagem foi de R$ 3001 até R$ 5000. Os 

assuntos que mais os interessariam em uma revista digital seriam: Beleza, música, 

moda e tecnologia. Um pouco mais de 80% deles gostariam de ler uma revista 

interativa, e dizem acessar a internet com mais frequência pelo celular e tablet/ipad. 
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7. Blá! 

 

A Blá! Surgiu com o intuito de despertar o interesse dos jovens por revistas, só que 

de uma forma diferente, através de uma revista digital interativa. 

Na revista Blá! ao invés de ser textos e mais textos, são vídeos, fotos, músicas e 

links que chamam a atenção dos jovens pelo simples fato de ser algo moderno. E 

outro ponto positivo é que, além de ser totalmente interativa a revista aborda os 

assuntos que realmente os interessam. 

 
Embora não tenha mudado o comportamento dos jovens, a 
tecnologia trouxe novos espaços e ferramentas para as 
manifestações típicas dessa fase da vida. A internet e os games, por 
exemplo, permitem a experimentação de papéis sociais, ampliam o 
leque de relações interpessoais e o contato com informações, 
fornecendo elementos para a formação da identidade. Para os 
adolescentes, a tecnologia exerce fascínio porque é uma das poucas 
áreas em que eles têm desempenho melhor que os adultos. "Eles 
são mais disponíveis para entrar em contato com o novo e se 
arriscam a testar coisas que as gerações anteriores olham com 
curiosidade, mas têm receio de não aprender ou medo de se sentir 
incapazes e ultrapassadas", ressalta Tiago Corbisier Matheus 
(psicólogo do Instituto Sedes Sapientiae, em São Paulo). (MOÇO, 
2010) 

 

7.1. Nome 

 

O nome Blá! vem da expressão “blá blá blá”, no dicionário significa: conversa oca, 

sem conteúdo; conversa fiada. Que por sinal é o que muitos adultos dizem ou 

pensem sobre os jovens. E também pelo fato da revista ter diversas editorias. Ou 

seja, um sarcasmo contra o que os adultos pensam. 

 

7.2. Logotipo 

 

O logotipo tem o objetivo de identificar uma empresa, instituição, produto, marca etc. 

É composto por cores, formas e letras introduzidas tornando-se únicos. 

O logotipo da revista Blá! apresenta uma caixa de diálogos para demonstrar o 

significado do nome, ou seja, conversa. A fonte é bem despojada, pois a revista é 
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direcionada aos jovens. Quanto às cores, não tem nenhuma definitiva, fica livre para 

inserir de acordo com o layout e diagramação das páginas. 

 
Em qualquer situação, uma boa imagem será sempre importante – e 
é ela o primeiro elemento que prenderá a atenção do leitor. O 
logotipo da revista também é fundamental. (SCALZO, 2004) 

 

Este é o logotipo da revista: 
 

 
 
 

7.3. Linha Editorial 
 

Linha editorial é a política predeterminada pela direção do veículo de 
comunicação ou pela diretoria da empresa que determina a lógica 
pela qual a empresa jornalística enxerga o mundo. Ela indica valores, 
aponta paradigmas e influencia decisivamente na construção da 
mensagem. Orienta o modo como cada texto será redigido, define 
quais termos devem ser usados e qual hierarquia que cada tema terá 
na edição final. (QUIRINO, 2009) 

 
A linha editorial da revista foi definida com base na pesquisa de mercado coleta de 

dados que foi realizada. Obtendo com um maior número de respostas em assuntos 

de interesse: beleza, moda, culinária, amor, esporte, horóscopo, música e 
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tecnologia. Portanto, o estilo da revista será colorido, despojado, com pequenos 

textos e uma linguagem informal. 

 

7.4. Matérias e Conteúdo 

 

As matérias e conteúdos da revista foram elaborados baseado em cada editoria, 

definida pela pesquisa. 

 

Pelo fato da Blá! ser totalmente interativa, são poucas as páginas que contém 

textos. Ao navegar percebe-se a interatividade da revista, por meio de vídeos, links 

que levam para site, blogs, canais no youtube. As imagens são em formato de GIFS, 

trocando o tempo todo automaticamente, caso queira fixar em uma, é só dar um 

clique. As páginas que contém textos tem a opção de ouvir música conforme a 

leitura. 

 

Sendo assim, os conteúdos da revista são totalmente dinâmicos, e 

consequentemente desperta maior interesse para os jovens. 

 

7.5. Formato 

 

A revista Blá! é composta por 14 páginas, incluindo capa e contra capa. O tamanho 

escolhido é o 728x1024 pixels. Será disponibilizada apenas na orientação vertical. 

 

7.6. Recursos Financeiros 

 

A origem do recurso financeiro será a venda de anúncios publicitários dentro da 

revista. Desta forma, quando o leitor for navegar na revista, ele precisa concordar 

em preencher suas informações pessoais e estar ciente que antes de iniciar a 

revista terá alguns anúncios. Caso o leitor não queira ver os anúncios, terá a opção 

de assinar a revista, e pagar um valor mensal.  
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Sendo assim, os leitores de revistas digitais estão dispostos a ver um anúncio em 

troca de conteúdo grátis e também fornecer dados pessoais em troca de anúncios 

relevantes. Por isso, a Blá! irá incluir a possibilidade de comprar diversos produtos 

diretos das páginas da revista.  

 

Para definir os valores foi feito uma pesquisa com as revistas TRIP e TPM da Trip 

Editora, e a partir dos valores delas foi tirado uma média de valores de anúncio. 

Para compor o valor da revista Blá! foi feito uma desvalorização de 50% por se tratar 

de uma nova publicação. 

 

Os valores finais são: 

 

 

7.7. Distribuição 

 

A Blá! será publicada e distribuída por meio de um aplicativo na Google Play 

(android) e AppStore (IOS) somente para tablets e ipads. 
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Além disso, o interessado que não tem assinatura, tem de se 
deslocar até a banca para comprar seu exemplar. No caso das 
revistas digitais, são necessários pouquíssimos cliques em um tablet 
e segundos de espera para poder desfrutar do conteúdo da revista 
adquirida. (HORIE E PLUVINAGE, 2012) 
 

7.8. Periodicidade 

 

O período de distribuição da revista Blá! será mensal. 
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8. A revista 

 

Capa da revista Blá! 

 

 

O que é a Blá! Como usar a revista 
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Editoria: Beleza (parte 1) 

 

 

Editoria: Beleza (parte 2) 
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Editoria: Moda 

 

 

Editoria:Como fazer (parte 1) 
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Editoria: Como fazer (parte 2) 

 

 

Editoria: Amor 
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Editoria: Medo do ginecologista? 

 

 

Editoria: Culinária 
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Editoria: Horóscopo (parte 1) 

 

 

Editoria: Horóscopo (parte 2) 
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Editoria: Modernidade na internet 

 

 

Contracapa 
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9. Considerações finais  

 

Este trabalho teve como objetivo elaborar uma revista digital para tablet/ipad voltada 

para os jovens. A escolha desse tema surgiu pelo fato de ser um assunto ausente 

tanto na cidade, quanto no meio digital.  

 

Para conhecer o caminho e elaborar a revista foi feita uma pesquisa de coleta de 

dados através de um questionário somente para jovens com idade entre 15 e 19 

anos da cidade de São José dos Campos. Após analisar o questionário, o resultado 

foi que o público maior pertence ao sexo feminino, com a faixa etária de 17 a 19 

anos, essas escolheram as seguintes editorias: beleza, moda, culinária, amor, 

esporte, horóscopo, música e tecnologia. A definição das matérias, layout e 

diagramação foram possíveis a partir da análise do perfil do público-alvo. A revista 

Blá! terá periodicidade mensal. 

 

Esse projeto proporcionou uma grande interação entre o meio de comunicação e o 

jovem, o que colaborou ainda mais para fazer com que a Blá! ficasse exatamente 

com a cara do seu leitor. 

 

A revista vem oferecer para o público jovem mais informações de forma com que 

despertem mais atenção deles, pois é totalmente interativa e por ser um meio com 

que os mesmos se identificam.  

 

O resultado final surpreendeu as expectativas. A elaboração da revista Blá! foi, 

acima de tudo uma realização pessoal. 
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Resumo 

 

Este projeto tem como principal objetivo produzir uma revista digital para jovens da 

cidade de São José dos Campos, onde serão abordados diversos assuntos que os 

interessam. Os assuntos serão definidos a partir de uma pesquisa, podendo ser 

eles: sexo, moda, droga, musica, tecnologia, namoro, horóscopo, gastronomia, 

esporte, game, entre outros, aceitando sugestões dos mesmos. A pesquisa será 

feita somente em jovens de 15 a 29 anos que residem em São José dos Campos. 

 

A revista será mensal, permitindo aos leitores uma interatividade maior, fácil 

navegação, onde a própria revista os levará para vídeos, sites de acordo com cada 

assunto. 

 

Palavras-chave: Revista Digital, Jovens, São José dos Campos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Abstract  

 

This project aims to produce a digital magazine for young people of the city of São 

José dos Campos, which will consider several issues that interest them. The subjects 

will be defined from a survey, they may be: sex, fashion, drugs, music, technology, 

dating, horoscope, gastronomy, sport, game, among others, accepting suggestions 

from them. Search will be made only in young people aged 15 to 29 years residing in 

São José dos Campos. 

 

The magazine will be monthly, allowing readers more interactivity, easy navigation, 

where the magazine itself will lead to videos, according to each subject sites. 

 

Keywords: Digital Magazine, Young, São José dos Campos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Introdução 

 

A proposta deste trabalho é construir uma revista digital direcionada ao interesse 

dos jovens de São José dos Campos. Um veículo de informação abordando moda, 

sexo, música, tecnologia, droga, balada, namoro, horóscopo, game, e outros 

diversos que forem sugeridos por eles. 

 

A revista será digital, disponibilizando ao jovem fácil navegação e muita 

interatividade, havendo a possibilidade de ter links que levarão para algum vídeo, 

site, texto, imagens que retrate o assunto. Estarão disponíveis mensalmente. 

 

Em São José dos Campos existem diversos tipos de revistas, sendo elas impressas 

ou digitais, porém, nenhuma delas é direcionada aos jovens, não abordam o tipo de 

informação ou conhecimento que chama atenção e que faça eles se interessarem 

pela leitura. Na falta de um material com esse tipo de conteúdo, encontrei esta 

oportunidade para alcançá-los e despertar o interesse com os assuntos abordados.  

 

Segundo o Estatuto da Juventude, são considerados jovens no Brasil, pessoas com 

idade entre 15 e 29 anos, portanto o público alvo, tanto da revista quanto das 

pesquisas serão eles. 

 

Conforme consultado no site da prefeitura de São José dos Campos com fontes do 

IBGE, na cidade totalizam 168.655 jovens, sendo 84.452 homens e 84.203 

mulheres, portanto, 26,8% da população têm entre 15 e 29 anos. 

 

Os assuntos serão definidos a partir de uma pesquisa de coleta de dados que é 

estruturada por meio de um questionário baseado em alguns fatos que será aplicado 

nos mesmos. Foi feita uma pesquisa quantitativa para chegar a um numero próximo 

de pessoas com idade entre 15 e 29 anos, separando por sexo na cidade. Para a 

parte teórica, a pesquisa é a bibliográfica, através de livros da área da comunicação, 

design, marketing e comportamento humano. Com o intuito de falar sobre revistas 

digitais e jovens, partirei da pesquisa documental, usando sites, revistas e teses 

para abordar os assuntos. Feita as pesquisas, desenvolverei todo o planejamento 



 

 

prático da revista. Nome, arte, linha, logo, identidade, tipografia, cores, conforme o 

resultado.  

 

Por fim, a revista é uma proposta para preencher essa lacuna, levando informações, 

conhecimentos e entretenimentos para os jovens da cidade. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Pré Projeto 

 

Tema 

 

Desenvolvimento de uma revista digital para jovens em São José dos Campos. 

 

Problema 

 

A falta de uma revista voltada ao publico jovem em São José dos Campos que utilize 

o canal digital como abordagem. 

 

Hipótese 

 

É possível elaborar uma revista digital onde aborda diversos assuntos que desperte 

o interesse dos jovens de São José dos Campos?  

 

Objetivo Geral 

 

Desenvolver uma revista digital que trate sobre os interesses dos jovens em São 

José dos Campos. 

 

Objetivos Específicos 

 

a) realizar pesquisa para abordar os interesses dos jovens; 

b) definir linha editorial; 

c) elaborar editoriais; 

d) retratar os assuntos que despertem interesse nos jovens; 

 

 

 

 

 



 

 

Justificativa  

 

O fato de não existir um veículo de informação que trate regularmente de assuntos 

direcionados aos jovens em São José dos Campos, torna o estudo de alta 

relevância para a comunicação e interesses dos mesmos.  

Na cidade, existem revistas de diversos temas, levando informações e 

conhecimentos para o seu público, sendo elas digitais e/ou impressas, porém, 

nenhuma delas aborda assuntos como: sexo, droga, música, tecnologia, baladas, 

entre outros. 

A revista é uma proposta para preencher essa lacuna levando informação, verdade, 

conhecimento e entretenimento para eles. 

Considera-se que a realização deste projeto é bastante oportuna, por se tratar de 

um veículo de comunicação cujo tema está ausente na cidade. Um ponto favorável é 

a pouca necessidade de recursos financeiros, já que a estudantes reside na mesma 

região onde pretendem desenvolver a revista e a coleta de informações depois da 

pesquisa. Por fim, uma das maiores vantagens do desenvolvimento de uma revista 

digital em São José dos Campos é a falta de concorrência. 

 

 

Metodologia 

 

Pesquisa Bibliográfica  

 

A fundação teórica se dará através de livros da área da comunicação, design, 

marketing e comportamento humano. 

 

Pesquisa Documental 

 

Busca de informação através de revistas, sites e teses sobre o tema, revista digital e 

os jovens de São José dos Campos. 

 

 

 



 

 

Pesquisa Quantitativa 

 

O método quantitativo preocupa-se com representatividade numérica, isto é, com a 

medição objetiva e a quantificação dos resultados. Tem, portanto, o objetivo de 

generalizar os dados a respeito de uma população focando em determinada idade, 

independentemente se for feminino ou masculino dentro da cidade de São José dos 

Campos. 

 

Coleta de Dados 

 

No processo de coleta de dados, de acordo com Mattar (1995), a pesquisa é 

exclusivamente, efetuada por meio de um questionário estruturado. Trata-se de um 

estudo de situação real, onde são considerados os fatos após sua ocorrência. Ela 

pode ser então classificada como uma pesquisa de campo, aplicando o questionário 

no publico desejado. No caso, seriam somente em jovens de 15 a 29 anos, ambos 

os sexos, da cidade de São José dos Campos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Cronograma 

 

Atividades Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out  Nov 

Pesquisa do 

tema 

 x x x x     

Definição do 

tema 

  x x      

Pesquisa 

bibliográfica 

 x x x x x    

Coleta de 

Dados 

     x x x  

Apresentação e 

discussão dos 

dados 

     x x x  

Elaboração do 

projeto 
x x x x x x x x x 

Entrega do 

projeto 

   x     x 
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