UNIVERSIDADE DO VALE DO PARAIBA — UNIVAP
FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS E COMUNICACAO
COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS
BLA

NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

Séo José dos Campos — SP

2015



NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS
BLA

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado na
Universidade do Vale do Paraiba como requisito basico
para a conclusdo do Curso de Publicidade e
Propaganda.

Orientador (a): Mario Gustavo Almeida de Paula

Coorientador (a): Celeste Marinho Manzanete

S&o José dos Campos — SP

2015



NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS

-

BLA

Trabalho de conclusdo de curso apresentado a Banca Avaliadora
como exigéncia da disciplina de Trabalho de Conclusao de Curso, do
curso de Comunicacgéo Social — Publicidade e Propaganda da FCSAC,
da Universidade do Vale do Paraiba.

Banca examinadora:

Prof.

Prof.

Prof.

S&o José dos Campos — SP
2015
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Resumo

Este projeto tem como principal objetivo produzir uma revista digital para tablet/ipad.

Para isso foi feito uma pesquisa de coleta de dados, para ambos 0s sexos, com
jovens de 15 a 19 anos de Séo José dos Campos. Teve como resultado que o
publico sera feminino da faixa etaria de 17 a 19 anos de Sao José dos Campos,
tendo as seguintes editorias: beleza, moda, culinaria, amor, esporte, hordéscopo,

musica e tecnologia.
A revista serd mensal, permitindo as leitoras uma interatividade maior, facil
navegacao, onde a propria revista os levara para videos, fotos, sites, de acordo com

cada assunto.

Palavras-chave: Revista Digital, Jovens, Sdo José dos Campos



Abstract

This project aims to produce a digital magazine for tablet / ipad.

For this was made a data collection survey, for both sexes, young people 15-19
years of Sdo José dos Campos. Has resulted in the audience will be women of age
17-19 years of S&o José dos Campos, with the following editorial: beauty, fashion,

cooking, love, sports, horoscope, music and technology.
The magazine will be monthly, allowing readers more interactivity, easy navigation,
where the magazine itself will lead to videos, photos, websites, according to each

subject.

Keywords: Digital Magazine, Young, Sao Jose dos Campos
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Introducéao

O objetivo da revista Bla!, é construir um projeto digital para tablet/ipad direcionada
aos jovens, pois falta um material que aborde os assuntos que os interessem e de

uma forma clara e objetiva, que chame atencao do publico alvo.

Para isso, foi feita uma pesquisa de coleta de dados através de um questionario
somente para jovens com idade entre 15 e 19 anos da cidade de Sao José dos
Campos. Apos analisar o questionario, o resultado foi que o publico maior pertence
ao sexo feminino, com a faixa etaria de 17 a 19 anos, essas escolheram as
seguintes editorias: beleza, moda, culinaria, amor, esporte, horéscopo, musica e

tecnologia.

Para a parte tedrica, a pesquisa desenvolvida foi a bibliogréfica, através de livros da
area da comunicacédo, design, marketing e comportamento humano. Com o0 intuito
de falar sobre revistas digitais e jovens, também foi realizada a pesquisa documental

em sites, revistas e teses que abordem estes assuntos.

Este trabalho de concluséo de curso teve como objetivo principal a criagdo de uma
nova revista, que pudesse atender o publico jovem feminino, detectado através das

pesquisas quantitativas.

A revista sera digital, disponibilizando aos jovens facil navegacdo e muita
interatividade, havendo a possibilidade de ter links, video, texto, imagens, musicas,

gue retrate cada editoria.

Existem hoje revistas que cobrem os temas variados como: revistas de consumo,
segmentadas por publico, segmentadas por interesses, profissionais, customizadas,
institucionais, associacdes e revistas zine. Cada revista tem sua missao, projeto
gréfico, perfil editorial e publico definido. E cada uma delas tem um estilo diferente,

uma linguagem especifica, que é destinada para o seu publico-alvo.



Em S&o José dos Campos existem diversos tipos de revistas, porém, nenhuma
delas é no formato digital e ndo séo direcionadas aos jovens, ndo abordam o tipo de
informacdo ou conhecimento que chama atencdo e faca com quem eles se

interessem pela leitura.

Conforme consultado no site da prefeitura de S&o José dos Campos com fontes do
IBGE, na cidade totalizam 168.655 jovens, sendo 84.452 homens e 84.203
mulheres, portanto, 26,8% da populacdo tém entre 15 e 29 anos, porém a pesquisa
foi aplicada somente naqueles com idade de 15 a 19 anos, que no Brasil sé&o
considerados jovens adolescentes, passando para jovem jovem (no Brasil, a
juventude é dividida em 3 partes. Sdo elas: de 15 a 17 anos jovem adolescente, de

17 a 24 jovem jovem e de 24 a 29 jovem adulto).

A BIa! revista produzida para como Trabalho de Conclusdo de Curso, terd uma

periodicidade mensal.

Esse trabalho poderéa servir de referéncia para futuros projetos, que tenham como
finalidade desenvolver e planejar um conteudo digital para o publico jovem.

Por fim, a revista é uma proposta para preencher essa lacuna, levando informacdes,

conhecimentos e entretenimentos para os jovens da cidade.



1. Comunicacéo

Comunicagédo € a forma como as pessoas se relacionam entre si, dividindo e
trocando experiéncias, idéias, sentimentos, informacdes, modificando mutuamente a
sociedade onde estdo inseridas. Sem a comunicacdo, cada um de nés seria um
mundo isolado. Comunicar é tornar comum, podendo ser um ato de mao Unica,
como transmitir (um emissor transmite uma informacé&o a um receptor), ou de mao
dupla, como compartilhar (emissores e receptores constroem o saber, a informacao,
e a transmitem). Comunicacdo € a representacdo de uma realidade. Serve para
partilhar emogé&o, sentimento, informagao. (VASCONCELQOS, 2009)

Como fendmeno social e cultural, a comunicacao iconografica foi se
desenvolvendo numa troca de mensagens entre passado e futuro, e
este ultimo foi capaz de decodificar os simbolos, adquirindo o
conhecimento e a compreensao deste imaginario ancestral. (RAHDE,
1998, P. 23)

“O Homem € um "animal politico", pois somente ele possui a linguagem e esta é o
fundamento da comunicagdo entre o0s seres humanos” disse Aristoteles
(ARISTOTELES apud GRETER e BEVARARI, 2010). Segundo seu ponto de vista,
os demais animais sé exprimem dor e prazer, mas o homem utiliza a palavra e com
iSso sua capacidade de julgamento entre o bem e o mal, o certo e o errado. Na
busca de interpretacao da realidade social, devemos levar em consideracdo também
a capacidade de atuacdo do homem sobre a natureza e a sua consequente criacao
de novas condi¢bes de existéncia, como fundamentais para compreendermos o

desenvolvimento da comunicacao na sociedade.

Os meios sdo usados pelos interlocutores para transmitir sua
mensagem. S&o eles: o artesdo usa o barro, sua mao, sua voz para
transmitir conhecimento ao filho. O locutor usa sua voz, o roteiro, 0
disco, a emissora de radio, a fita gravada. (BORDENAVE, 2002, P.
12)
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1.1. Comunicacéo Social

Comunicagdo Social € o estudo das causas, funcionamentos e consequéncias da
relacdo entre a sociedade e os meios de comunicacdo de massa (radio, revista,
jornal, televisdo, teatro, cinema, propaganda e internet). Engloba os processos de
informar, persuadir e entreter as pessoas. Encontra-se presente em praticamente
todos os aspectos do mundo contemporaneo, evoluindo aceleradamente, registra e

divulga a histéria e influencia a rotina diaria, as relacfes pessoais e de trabalho.

“[...]qguem detém a informag¢do no mundo moderno detém grande
poder, e pode facilmente manipula-lo”. Dai, entdo, acredita-se que a
opinido publica pode ser manipulada de acordo com os interesses de
quem o poder de informar. “A liberdade de manifestagcao, de opinido,
€ sem duvida um elemento do processo democratico”, salientando a
importancia do papel exercido pelos profissionais da comunicagéo.
(FIGUEIREDO, 2011)

1.2. Meio de Comunicacgao

O termo meio de comunicacgédo refere-se ao instrumento ou a forma de conteddos
utilizados para a realizacdo dos processos comunicacionais. Quando referido

a comunicacdo de massa, pode ser considerado sinbnimo de midia.

Longe de serem um espelho, os meios de comunicagdo se tornaram
0s lugares onde se elaboram se negociam e se difundem os
discursos, os valores e as identidades. (COGO, 1998, P. 34)

Figura 1 — Meios de Comunicagéo

Fonte: Blog de Geografia (2012)
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Os meios de comunicacédo individual sdo as cartas e telefones. J4 os meios de

comunicagcdo em massa Sao 0s jornais, revistas, televisées, radios e internet.

A necessidade humana de gerenciar informagdes por meio da
comunicacao proporcionou o desenvolvimento de uma ciéncia social
aplicada: a comunicacdo social. A comunicacdo humana é um
processo que consiste na troca de informacdes. Neste processo
estdo envolvidos uma infinidade de maneiras de se comunicar, 0 que
torna o estudo da comunicacdo amplo e a sua aplicacao ainda maior.
(FIGUEIREDO, 2011)

1.3. Revista

Uma revista € uma publicacdo impressa, digital ou online que € editada
periodicamente (em geral, semanal ou mensalmente). Semelhante aos jornais
diarios, as revistas fazem parte dos meios graficos embora também possam ter a
sua verséo digital ou terem sido criadas diretamente na Internet.

Hoje em dia, existem revistas sobre uma ampla variedade de temas e dirigidas a
todo o tipo de publico. Existem, entre outras, revistas infantis, femininas, para
homens, de interesse geral, culturais, desportivas, de analise politica, econdmicas e

humoristicas.

Existem 4.500 titulos no mercado e, portanto, 0s anunciantes podem
focar-se nos alvos que se encaixam melhor em suas necessidades.
Os leitores de revistas estdo sempre atentos a novidades, eles leem
e valorizam a publicidade. (MUYLAERT, apud FAE, 2014)

Esse cuidado na escolha da revista ideal também precisa ser tomado na deciséo
pelo meio de comunica¢do certo para a publicidade. H4 anuncios que ndo cabem
em uma revista, como a promoc¢ao de produtos de um hipermercado, por exemplo,
pois as campanhas nesse meio ndo costumam gerar retorno rapido, principalmente
pela periodicidade da revista, que nao é diaria.

Segundo o diretor de criagdo da agéncia ADAG, José Cascdo, € necessario
paciéncia. "Se 0 anunciante quer uma resposta para amanha, precisa usar outros
meios. A revista ajuda na formacgao de imagem e conceito sobre um produto ou uma
empresa", declara o diretor da ADAG. (CASCAO apud FAE. 2014)
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1.3.1. Editorias

S&o as sec¢les ou partes que compdem uma revista. Elas podem variar de assuntos
especificos a informacdes de uso geral. O importante € atender a necessidade do
publico alvo. O plano editorial ajuda, também, a manter o foco no leitor. E a pior

doenca que pode atacar a publicacéo é a falta de foco. (SCALZO, 2003, P.62)

Figura 2 — Plano Editorial (Se¢fes e/ou partes que compde uma revista)
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Fonte: Gritche Magazine (2014)

1.3.2. Design

Sendo uma revista impressa, o design ndo pode fazer mais do que chamar atencéo
para 0 que esta escrito. A informagcdo deve ser o item mais importante. Ja nas
revistas digitais, o conteudo grafico ganha mais elementos e a interatividade pode
ser maior dando ao leitor a possibilidade de acessar links, videos, imagens, entre

outros diretamente na revista.

Os meios digitais oferecem uma narrativa que combina elementos
estaticos, como textos e graficos, com elementos dinamicos como
audios, videos e infogréficos interativos. Isso permite uma
experiéncia multissensorial, que wusa a visdo e audicdo.
(PLUVINAGE, 2012. Pag. 17)
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Figura 3 — Design de uma revista digital com interatividade

Fonte: IPub — Como Funciona

1.3.3. Diagramacéo

Este € um dos momentos mais importantes da criagdo de uma revista, seja ela
impressa ou online. Onde é feita a organiza¢do do contetdo, é decidido o que é
mais importante e como aquilo serd mostrado, por isso € parte essencial no

nascimento de uma publicagéo.

Diagramar é determinar a disposicdo dos elementos em uma peca
grafica. Em um trabalho de diagramacao o objetivo é organizar a
informacé@o existente estabelecendo uma ordem capaz de ser
compreendida. Quando os elementos ndo determinam uma relacéo
entre si de maneira ordenada, apresentando uma variacao excessiva
de linhas e volumes, percebe-se certa desorganizacdo, impedindo
gue a peca seja compreendida. Quando tais relacdes sé&o
proporcionais ou coincidentes, reduzindo a quantidade de ruidos
visuais, a comunicacdo torna-se mais clara, objetiva e ordenada.

(AMBROSE e HARRIS, 2010)
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1.4. Digital

E ter acesso a algum material através de algum produto eletrdnico, podendo ter facil
navegacdo. Nao precisa exatamente estar conectado a internet, desde que o

material esteja “baixado” no eletrénico.

1.5. Revista Digital

Revista digital € um tipo de revista que pode ser acessada via internet ou fazendo
download em diversos tipos de eletronicos, sejam eles: computador, celular,
notebook, tablet, e ipad. Nela pode ser abordado todo tipo de assunto, assim como
nas revistas impressas. Porém, nas revistas digitais o leitor pode interagir de forma
maior, podendo ser introduzido videos, paginas, musicas, links, entre outros para

facilitar a navegacao do leitor.

Figura 4 — Revista digital em diferentes tipos eletrénicos
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Fonte: Revista Espirito Livre (2015)
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2. Cenario

2.1. Macro ambiente

Macro ambiente se refere a administracdo de marketing e seu sucesso em relagédo a

algum produto, material, empresa, organizacéo, entre outros.

O macro ambiente € constituido por variaveis ou forgas incontrolaveis
gue condicionam as ameacas e as oportunidades da organizacao.
(TAVARES, 2007, Pag. 127)

2.2. Jovens

Apos a lei 12.852/2013 ser sancionada, foi criado o Estatuto da Juventude. Segundo
ele, é considerado jovem, pessoas com idade entre 15 a 29 anos.
No Brasil, existem aproximadamente 200 milhdes de pessoas, sendo 51 milhdes

jovens, ou seja, 25,5% da populacao tém entre 15 a 29 anos. (IBGE, 2010)

2.3. Mercado Editorial

Ha aproximadamente 88 milhdes de leitores no Brasil, com idade a partir de 5 anos.
Séo considerados leitores, pessoas que leram pelo menos um livro nos ultimos trés
meses. (GONZATTO, 2013)

O mercado editorial brasileiro vem crescendo e se profissionalizando,
acompanhando o desenvolvimento econdmico do pais, sobretudo
nos ultimos 20 anos. Isto se revela no aumento do numero de
editoras e livros publicados, assim como do padrédo de qualidade dos
servicos e produtos; no interesse crescente dos grandes grupos
internacionais pelo mercado interno; na maior visibilidade que os
autores brasileiros vém conquistando no exterior; e no oferecimento
de cursos especificos voltados para trabalho editorial. (PIQUET,
2013)

2.4. Tipos de Revistas

Cada revista tem sua misséo, projeto grafico, perfil editorial e publico definido. E
cada uma delas tem um estilo diferente, uma linguagem especifica, que é destinada

para o seu publico-alvo.
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No mundo inteiro, sem exce¢ao, até mesmo nos paises mindsculos,
estdo a venda nas bancas de jornais as revistas de varios paises.
Séo diversas e diferentes, mas sao revistas que pdem o leitor
informado. N&o precisamos contar a historia dos mais diversos
temas, que ndo cabem num jornal, enquanto cabem nas paginas
mais densas de uma revista. A revista é uma instituicdo que tende a
permanecer, ndo obstante a televisdo, com a Internet, pois, afinal de
contas, o que € a Internet sendo uma revista, que pode ser copiada
no ato, para fornecer elementos de estudo a quem deles precisa? E
0 gue a revista nos proporciona. (Scantimburgo, 2003)

Segundo a jornalista Fatima Ali, os tipos de revistas sao divididos em oito grupos.
Séo eles:

Revistas de Consumo: Sao classificadas as revistas de interesse geral, conhecidas
como revistas semanais que publicam noticias de televisdo, como Veja, Epoca, Isto

E, entre outros.

Figura 5 — Revista Epoca
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Revistas segmentadas por publico: sdo as revistas destinadas a publicos
especificos como mulheres, homens, adolescentes etc.

Figura 6 — Todateen direcionada aos adolescentes
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* Faca sua tiara
* Looks lindos
« Penteados

A“Rser um g{empIDoE
INTO? é sel
PRA CHEGAR JU A
iergon!
i r% gato!

Fonte: Todateen (2015)

Revistas segmentadas por interesses: corresponde as revistas segmentadas
sobre culinaria, automdveis, informatica, fotografia etc.

Figura 7 — Revista Casa e comida

"
£ A}

A.' ‘ s
YA

/

Bot oal 10 \

Com um cardépio pritico que dispensa o uso de fkct
e capricho na escolha dos acessérios, o servigo
A americana fica confortdvel e superdescolado

HOMENAGEM A0 JAPACT WM JANTAX COM AS DELICIAS & O ENTILOBRSTA

Fonte: Zest Cozinha Criativa (2014)
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Revistas Profissionais: sdo destinadas aos profissionais de diversas areas como
médicos, advogados, professores, publicitarios.

Figura 8 — Revista profissional para professores

GUA PRATICO DO PROFEXION

ENSINO

FUNDAYV

Fonte: Guia Pratico para Professores (2015)

Revistas Customizadas: sdo publicacbes de uma determinada empresa que é

direcionada aos seus clientes.

Figura 9 — Revista Renner para os clientes

Fonte: InfoJoias (2008)
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Revistas Institucionais: sdo publicacdes internas para a comunicagcao entre 0s

seus funcionarios e clientes.

Figura 10 — Revista Embraer interna

Trabalhar ]unto e...

.procurar saber 0s porquits da atividade de cada um

Revistas de Associagcdes: correspondem a associacao,

Exemplo que
vem da floresta

Compostagem i Novo desting a materiars orginicos coletados na Empresa

Fonte: Jaqueline Moribe

Y

governamental, 6rgdo do governo, hospital, universidades, etc.

Figura 11 — Revista 6rgao do governo

UNIVERSIDADE
PLENA

ENSINOD
PESQUISA

EXTENSAD

ESPORTES NA UNIVERSIDADE
st T

INTERNACIONALIZACAD %
-

GRADUAGAD

fala

Fonte: Universidade Catélica de Brasilia

‘m-ﬁ&

organizagdo nao
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Revistas Zine: sdo as revistas de baixo custo, destinada a um pequeno grupo,
abordam temas como videogame, celebridades, quadrinhos e musica. (RABELO
apud ALI, 2012)

Figura 12 — Revista em quadrinhos

Fonte: Blog dos Quadrinhos (2008)
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3. Microambiente

Refere-se a parte interna de uma organizacdo, seja ela: politica da empresa,

fornecedores, prestadores de servigos, clientes, concorrentes e etc.

3.1. Sao José dos Campos

Sao José dos Campos uma cidade que une cultura, tradicdo e tecnologia. No nucleo
urbano estdo localizados institutos federais de pesquisa cientifica, empresas de
tecnologia de ponta, prédios de arquitetura arrojada, universidades, faculdades e
centros de formacdo de mao de obra qualificada. Por outro lado, a zona rural
concentra quase 70% do territério do municipio, boa parte em areas de protecéo
ambiental. E o principal municipio da Regido Metropolitana do Vale do Paraiba e o
mais importante polo aeronautico e aeroespacial da América Latina. A populacéo
também preserva a cultura local, influenciada pela histéria dos bandeirantes, que
tracaram pela regido os caminhos rumo ao ouro das Minas Gerais. (Prefeitura de
Séo José dos Campos, 2010)

Figura 13 - Populac&o de moradores em Sao José dos Campos

Codigo do municipio no IBEGE 354990

Hemens 308.624

Mulheres 321.297

Populacio 629.921

FPopulag 3o urbana 615175

Populag 3o rural 12.815

Meédia de moradores por domicilic 3,32

Taxa de crescimento anual (2000 a 2010) 1,67%

Densidade demografica 572,59 hahitantes por km?
Area do municipio em km? 1.099.61 Km?*

Fonte: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica)- Censo 2010 -
Secretaria de Planejamento Urbano - SPU — PMSJC
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Figura 14 — Faixa Etaria da populacao de Sdo José dos Campos

Faixa etaria|Censo de EDI}DICE-HSD de 2010
0-14 27.5% 21,8%
15-29 28, 7% 26,8%
30-59 3T 1% 41,6%

£0 e mais B,6% 9,8%

Fonte: IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica)- Censo 2010 -
Secretaria de Planejamento Urbano - SPU — PMSJC

3.2. Revistas Locais

Meon: Em marco desse ano, o Meon deixou de ser apenas um jornal online, e
resolveu lancar uma revista impressa e levar gratuitamente para todos aqueles que
tiverem interesse. A revista aborda noticias e informacdes tanto de Sao José dos
Campos, quanto do Vale do Paraiba.

Absollut: A revista Absollut é focada para as pessoas de fino trato. Circula
mensalmente no Vale do Paraiba, com matérias que privilegiam o luxo, o glamour e
o lifesttyle.

Vitti: A Revista Vitti esta h4 9 anos no mercado, e leva mensalmente aos leitores
entretenimento, esporte, saude, arquitetura, moda e a cobertura dos principais
eventos sociais do Vale do Paraiba, Litoral Norte, Serra da Mantiqueira e as cidades
de Passa Quatro, Itamonte, Itanhandu e Pouso Alto, na regido do Sul de Minas.
Urbanova: Ha 3 anos circulando, a revista Urbanova surgiu como um presente aos
moradores do Urbanova. E uma nova etapa do conceituado Jornal Urbanova, que
ficou em circulacdo durante 18 meses consecutivos no bairro. Agora se apresenta
em formato de revista, abordando reportagens e colunas de qualidade.

Aquarius Life: Com distribuicdo gratuita e dirigida, a publicacdo usufrui de
credibilidade dentro e fora do segmento por sua linha editorial essencialmente
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jornalistica. A Aquarius Life busca levar ao leitor informacéo sobre a regido que mais
cresce no municipio, e esta no mercado ha 6 anos.

Casa Vale: A Revista Casa Vale € a primeira publicacdo segmentada de arquitetura,
construcdo e decoracdo do Vale do Paraiba. Com design moderno e uma linha
editorial direcionada, a Casa Vale redne mensalmente assuntos atuais e
personalizados, que visam informar o leitor sobre todas as novidades do setor. Um
espaco onde arquitetos, engenheiros, decoradores, construtoras e lojas
especializadas do segmento podem apresentar seus produtos e Servigcos

diretamente para potenciais consumidores.
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4. Pesquisa

7

Pesquisa é a construgcdo de um conhecimento novo, a construgdo de novas

técnicas, a criagdo ou exploracdo de novas realidades.

Na condi¢do de principio cientifico, pesquisa apresenta-se como a
instrumentacdo tedrica metodoldgica para construir conhecimento.
(DEMO, 2000, P. 33)

Para verificar a viabilidade do projeto, foram feitas as seguintes pesquisas:

Pesquisa Bibliogréfica

A fundacdo tedrica foi através de livros da area da comunicacgéo, design, marketing e

comportamento humanao.

Pesquisa Documental

Foi a busca de informacdo através de revistas, sites e teses sobre o tema, revista

digital e os jovens de Sao José dos Campos.

Pesquisa Quantitativa

O método quantitativo preocupa-se com representatividade numérica, isto é, com a
medicdo objetiva e a quantificacdo dos resultados. Teve, portanto, o objetivo de
generalizar os dados a respeito de uma populagédo focando em determinada idade,
independentemente se for feminino ou masculino dentro da cidade de S&o José dos

Campos.

Coleta de Dados

No processo de coleta de dados, de acordo com Mattar (1995), a pesquisa foi
exclusivamente, efetuada por meio de um questionario estruturado. Trata-se de um

estudo de situacado real, onde séo considerados os fatos ap0s sua ocorréncia. Ela
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pode ser entdo classificada como uma pesquisa de campo, aplicando o questionério

no publico desejado. No caso, foi somente em jovens de 15 a 19 anos, ambos os

sexos, da cidade de S&o José dos Campos.

4.1. Universo

Segundo os dados do IBGE, em S&o José dos Campos residem aproximadamente
168.655 jovens, entre 15 e 29 anos. Sendo eles, 84.452 homens e 84.203 mulheres.

Isso significa que 26,8% da populacéo da cidade, sé@o jovens.

Grafico 1 — Populacdo de S&o José dos Campos

Mais de 100 anos 14 0,0% 0,0%
95 a 99 anos 54 0,0% 0,0%
a0 a 94 anos 266 CI.G'}&| 0,1%
B5 a B9 anos TEO 0% 0.2%
B0 3 84 anos 1.741 G.S%l 0.4%
75 a 79 anos 2.761 0.4% i 0.6%
70 a 74 anos 4.484 o.7% 0.8%
&5 a 69 anos 6.055 1.1%- 1.2%
60 a B4 anos 10.814 1.?%_ 1,8%
55 a 59 anos 14.008 2.+ [ 2,6%
50 a 54 anos 18.343 29% 3.1%
45 3 49 anos 20.015 3.2« [ 3,5%
40 a 44 anos 21.723 245 3,7%
35 a 29 anos 23723 sz [ 4,0%
30 a 34 anos 27.760 4% [N 4,5%
25 a 29 anos iz 7% [ 4,0%
20 2 24 anos 28 485 45% I 449
15 a 19 anos 28.260 +.2% [ 4,1%
10 a 14 anos 26.101 <=« 4.0%
§ a9 anos 22 417 &% NN 3,4%
0adanos 21.303 4% 3,3%
Homens - Mulheres

Fonte: IBGE- Censo 2010 - Secretaria de Planejamento Urbano - SPU — PMSJC

4.2. Amostra

28

147
549
1.452
2.850
3.881
5.831
7.7BE
11.874
16.254
18.811
22757
23.432
24.000
28.480
30.5964
27.888
25753
25.174
21.2B5
20.884

E o numero de elementos existentes no universo da pesquisa. ApOs esta

constatacdo, o questionario para pesquisa foi aplicado. O questionario foi aplicado

em jovens de 15 a 19 anos, ambos os sexos somente em Sao José dos Campos.
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Em um total de 52.022 jovens, a amostra totalizou 0,25% que se resulta em 45

pessoas.

Figura 15 - Amostra

Fonte: calculoamostral.vai.la
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. Questionario

. Nome (Opcional)

. Quantos anos vocé tem?
()15
()16
()17
()18
()19

. Género:

() Feminino () Masculino

. Estado civil:

() Solteiro
() Namorando
() Casado

. Renda:

() Até R$ 1000

() De R$ 1001 até R$ 3000
() De R$ 3001 até R$ 5000
() Mais de R$ 5000

. Tem o costume de ler revistas?

Pode ser impressas, digitais e/ou online

() Sim () N&o

. Quais assuntos vocé gostaria de ler em uma revista digital?
() Moda

() Beleza
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8.

10.Quer deixar alguma sugestdo para uma revista digital sobre jovens?

() Mdsica

() Tecnologia
() Drogas

() Esporte

() Culinaria
() Namoro

() Horéscopo
() Balada

() Outros

Vocé gostaria de ver uma revista interativa?
Abordando videos, fotos, links e etc...
() Sim () Nao

Por onde vocé mais acessa a internet?
() Desktop

() Celular

() Tablet/Ipad

Opcional
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6. Resultado

Gréfico 2 - ldade

® 19
@® 15
® 17
@® 15
@® 5

Apébs gerar o resultado, pode se notar que o publico alvo da pesquisa sdo jovens

com 17 anos, mas podendo incluir também 18 e 19 anos.

Gréfico 3 - Género

@ Feminino
@® Masculino

57.4% do publico que respondeu foi de mulheres. Com isso, minha revista sera

focada no publico feminino, mas ndo deixando de lado o masculino.
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Gréfico 4 - Estado Civil

@ Solteiro
@ Namorando

53.2% dos jovens que responderam a pesquisa estdo solteiros, e o restante 46.8%

namoram.

Grafico 5 - Renda Familiar

@ Mais de R$ 5000

@ De R$ 3001 ate RS
5000

@ Ate RS 1000

@ D= R$ 1001 até RS
3000

Enquanto 14,9% dos jovens tem a renda familiar até R$ 1000, 34% tem a renda de
R$ 3001 até R$ 5000. Isso significa que o publico alvo da minha revista é a classe
média.
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Grafico 6 - Costume de ler revistas

® Nio
® Sim

A maior parte dos jovens disseram ter o costume de ler revistas.

Gréfico 7 - Assuntos que gostariam de ver numa revista digital

@ Beleza
@ Mdsica
@® Moda
@ Tecnologia
@ Esporte
@® nNamoro
¢ Balada
@ Hordscopo
Drogas
@ Culinéria
@ Arte

Beleza, musica e moda foram os temas que a maioria dos jovens responderam que

quer ver em uma revista digital interativa.
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Gréfico 8 - Vocé gostaria de ler uma revista interativa?

® Sim
@® Nio

A maioria dos jovens gostariam de ler uma revista digital totalmente interativa.

Grafico 9 - Por onde vocé mais acessa a internet?

@ Celular
@ Tabletlpad
@ Desktop

A grande maioria acessa a internet pelo celular. E a minoria por desktop. N&o

deixando de lado também tablet/ipad.
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6.1. Analise

Apés analisar todos os graficos, podemos concluir que 75% dos jovens que
responderam a pesquisa tem entre 17 e 19 anos, a maior parte 57.4% pertence ao
sexo feminino. Com pouca diferenca, 53.2% dos jovens sao solteiros e afirmam ler
revistas. A renda familiar com mais porcentagem foi de R$ 3001 até R$ 5000. Os
assuntos que mais os interessariam em uma revista digital seriam: Beleza, musica,
moda e tecnologia. Um pouco mais de 80% deles gostariam de ler uma revista

interativa, e dizem acessar a internet com mais frequéncia pelo celular e tablet/ipad.
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7. Bla!

A Bla! Surgiu com o

intuito de despertar o interesse dos jovens por revistas, sé que

de uma forma diferente, através de uma revista digital interativa.

Na revista Bla! ao in
links que chamam a

outro ponto positivo

vés de ser textos e mais textos, sdo videos, fotos, musicas e
atencao dos jovens pelo simples fato de ser algo moderno. E
€ que, além de ser totalmente interativa a revista aborda os

assuntos que realmente os interessam.

7.1. Nome

Embora ndo tenha mudado o comportamento dos jovens, a
tecnologia trouxe novos espacos e ferramentas para as
manifestacdes tipicas dessa fase da vida. A internet e 0s games, por
exemplo, permitem a experimentacdo de papéis sociais, ampliam o
leque de relacBes interpessoais e o contato com informacoes,
fornecendo elementos para a formacdo da identidade. Para os
adolescentes, a tecnologia exerce fascinio porque é uma das poucas
areas em que eles tém desempenho melhor que os adultos. "Eles
sdo mais disponiveis para entrar em contato com 0 novo e se
arriscam a testar coisas que as geracGes anteriores olham com
curiosidade, mas tém receio de ndo aprender ou medo de se sentir
incapazes e ultrapassadas"”, ressalta Tiago Corbisier Matheus
(psicologo do Instituto Sedes Sapientiae, em S&o Paulo). (MOCO,
2010)

O nome BIla! vem da expressao “bla bla bld”, no dicionario significa: conversa oca,

sem conteudo; conversa fiada. Que por sinal é o que muitos adultos dizem ou

pensem sobre os jovens. E também pelo fato da revista ter diversas editorias. Ou

seja, um sarcasmo contra o que os adultos pensam.

7.2. Logotipo

O logotipo tem o objetivo de identificar uma empresa, instituicdo, produto, marca etc.

E composto por cores, formas e letras introduzidas tornando-se Gnicos.

O logotipo da revista Bl4! apresenta uma caixa de dialogos para demonstrar o

significado do nome,

ou seja, conversa. A fonte € bem despojada, pois a revista €

40



direcionada aos jovens. Quanto as cores, ndo tem nenhuma definitiva, fica livre para

inserir de acordo com o layout e diagramacao das paginas.

Em qualquer situacdo, uma boa imagem sera sempre importante — e
é ela o primeiro elemento que prendera a atengcdo do leitor. O
logotipo da revista também é fundamental. (SCALZO, 2004)

Este € o logotipo da revista:

7.3. Linha Editorial

Linha editorial € a politica predeterminada pela dire¢éo do veiculo de
comunicacao ou pela diretoria da empresa que determina a logica
pela qual a empresa jornalistica enxerga o mundo. Ela indica valores,
aponta paradigmas e influencia decisivamente na construcdo da
mensagem. Orienta 0 modo como cada texto sera redigido, define
guais termos devem ser usados e qual hierarquia que cada tema tera
na edigéo final. (QUIRINO, 2009)

A linha editorial da revista foi definida com base na pesquisa de mercado coleta de
dados que foi realizada. Obtendo com um maior nimero de respostas em assuntos

de interesse: beleza, moda, culinaria, amor, esporte, horéscopo, mdusica e
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tecnologia. Portanto, o estilo da revista serd colorido, despojado, com pequenos

textos e uma linguagem informal.

7.4. Matérias e Conteudo

As matérias e conteldos da revista foram elaborados baseado em cada editoria,
definida pela pesquisa.

Pelo fato da BI&! ser totalmente interativa, sdo poucas as paginas que contém
textos. Ao navegar percebe-se a interatividade da revista, por meio de videos, links
gue levam para site, blogs, canais no youtube. As imagens sao em formato de GIFS,
trocando o tempo todo automaticamente, caso queira fixar em uma, € sé dar um
cligue. As paginas que contém textos tem a opcdo de ouvir musica conforme a

leitura.

Sendo assim, o0s conteudos da revista sdo totalmente dindmicos, e

consequentemente desperta maior interesse para 0s jovens.

7.5. Formato

A revista BI4! é composta por 14 paginas, incluindo capa e contra capa. O tamanho

escolhido é o 728x1024 pixels. Sera disponibilizada apenas na orientacéo vertical.

7.6. Recursos Financeiros

A origem do recurso financeiro serd a venda de anuncios publicitarios dentro da
revista. Desta forma, quando o leitor for navegar na revista, ele precisa concordar
em preencher suas informacdes pessoais e estar ciente que antes de iniciar a
revista tera alguns anuncios. Caso o leitor ndo queira ver 0os andncios, tera a opgao

de assinar a revista, e pagar um valor mensal.
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Sendo assim, os leitores de revistas digitais estdo dispostos a ver um anuncio em
troca de conteudo gratis e também fornecer dados pessoais em troca de anuncios
relevantes. Por isso, a BI4! ird incluir a possibilidade de comprar diversos produtos

diretos das paginas da revista.

Para definir os valores foi feito uma pesquisa com as revistas TRIP e TPM da Trip
Editora, e a partir dos valores delas foi tirado uma média de valores de anuncio.
Para compor o valor da revista BI&! foi feito uma desvalorizagdo de 50% por se tratar

de uma nova publicacéo.

Os valores finais sao:

ESPACO (LARG. x ALT.) CM VALOR

Pagina simples — 20,8 cm x 27,5 cm R$ 19.000,00
Pagina dupla — 41,6 cm x 27,5 cm R$ 38.000,00
1/2 pagina — 20,8 cm x 13,7 cm R$ 11.400,00
1/3 pagina— 7,0 cm x 27,5 cm R$ 7.600,00
1/4 pagina — 10,4 cm x 13,7 cm R$ 6.650,00
2% capa + pag. 03 — 41,6 cm x 27,5 cm R$ 57.000,00
32 capa R$ 24.700,00
42 capa R$ 26.600,00
Pagina determinada Acréscimo de 25%
Encarte e Projetos Especiais Sob Consulta

7.7. Distribuicao

A BI&! sera publicada e distribuida por meio de um aplicativo na Google Play

(android) e AppStore (I0S) somente para tablets e ipads.

43



Além disso, o interessado que ndo tem assinatura, tem de se
deslocar até a banca para comprar seu exemplar. No caso das
revistas digitais, sdo necessarios pouquissimos cliques em um tablet
e segundos de espera para poder desfrutar do contetdo da revista
adquirida. (HORIE E PLUVINAGE, 2012)

7.8. Periodicidade

O periodo de distribuicdo da revista Bla! sera mensal.
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8. Arevista

Capa da revista Bla!

O que é a BlIa&! Como usar a revista

A revista!

A revista Bld! chega com o intuito de despertar o interesse em revistas,
6 que agora de uma Porma moderna. E isso mesmo. Com pouco texto e bastante
contetido, a Bld!trds muita interatividade para vocés leitores.

O slogan "A revista do clique” faz todo sentido, pois em todas as pdginas existe
algo para clicar. Desde links que levard a algum site, quanto fotos rotativas,
videos, musicas e até comprinhas online.

Como usar

Para navegar na revista, ndo tem nenhum segredo. Pode se notar nas pdginas onde
é possivel interagir. Segue algumas dicas:

« Se tiver video, basta dar um clique em cima para soltar o play e se quiser pausar,
outroclique.

« Para ouvir musicas, é exatamente igual ao video. Escolhe o que quer ouvir, dd um
clique para o play, e outro para pausar.

- Nas imagens rotativas, elas rolam automaticamente. Se quiser ver as imagens em
uma velocidade maior, é s6 dar um deslize em cima da imagem. Caso vocé queira
pausar para observar a foto € sé clicar em cima, e novamente clique para
arotatividade voltar.

» Os textos grandes estdo dentro de um retangulo pequeno. Para ler o texto inteiro, é
56 deslizar de baixo pra cima e vice versa.

+ Em algumas imagens paradas (sem rotatividade), existem links. Clique e confira o
queé.

‘ » A revista do clique.
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Editoria: Beleza (parte 1)

L ATASAY ho

[A A DI

encial pro nosso dia a dia, nés sabe-
fas muitas vezes perguntamos: “Sera que
nao estd muito exagerada? E se eu tirar um pouco do blush?
Devo passar delineador? Batom nude ou vibrante?” Sem con-
tar que muitas vezes estamos na correria ou atrasada para
algum compromisso e queremos uma maquia

pida, so6 para dar um ar de “acordei bonita hoje”. Para
acabar de vez com todas essas duvidas, é so dar o play
video abaixo, onde a blogueira e youtuber

ensina a make para arrasar no dia a dia.

Que a maquiag
mos, né meninas

1 simples e ra-

Cam? /hiim %eom’(s

Editoria: Beleza (parte 2)

46



Editoria: Moda

i ma
é rais podem até dar w
de é que as estampas fo Kol
y: VEYd_u ha d?:s passarelas, mas do nosso quard: o :»s
oy 62! Blusinhas, vestidos, calgas. 3

o que nunca, n ) A e
acs:or‘:s o claro, os acessorios, sao pegas que p!

. S TooR:
delicadezas e ddo um certo “glamour ao l

uwm,mmmnmmmms

W%mmm\ewmm

‘amor! Se vocé também ama emojis e ndo se cansa de ver objetos decorados com

eles, que tal usar a inspiragdo e fazer um vocé mesma? £ isso mesmol Selecionei

alguns itens Pofinhios e diferentes para ensinar vocés. Além disso, ainda dd para arrasar em um presente
bastaaante diferente pra alguém que conviva com vocé e também curta os emojis. Déem uma espiadinha
nas fotos abaixo e depois nos links que do seu interesse.

e ¢
e %
Segure o seu coragdozinho porque vem ai uma pdgina cheia de

[ Tenis | Luminaria |
 Cookies IRCL DIy [ Colar |
Boia de piscina

)
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Editoria: Como fazer (parte 2)

Meninas, trouxe para vocés formatos bem diferentes de cofrinhos. Um mais criativo que o
outro. E tdo bom pensar que podemos transformar objetos sem mais nenhuma utilidade
em algo tdo fofinho e aproveitdvel. Espero que vocés se divirtam fazendo. Escolha o mo-
delo que mais te agradou e mdos na massal D

Tutorial: Como transformar os objetos abaixo em cofrinhos:

Pote de Conserva Latinhas de Aluminio

'

b

C Vi
Cabide Revestido Globo Terrestre

Editoria: Amor

Umcﬂi%mmdma&smmﬁatapw@d&&,mmﬁm
toca. e enfiis & 56 comecar a lex,

“Ultima visualizagdo as 17h13"

Ja é a vigésima vez que vocé abre a aba do whatsapp dele e se depara com essa
mensagem...

"O que serd que ele tanto faz que ndo fica online logo?" “Porque ele nunca mais veio
falar comigo?” "Serd que eu fiz algo errado?"...

Essas sdo as perguntas que atormentam a sua cabega todos os dias. Mas para pen-
sa, pensa, mas pensa bem! Por que é que V-O-C-E ndo vai falar com ele? Por que
vocé ndo dd o primeiro passo? E, eu sei que o orgulho é maior que a tua vontade de
ser feliz. Te entendo, e como entendo!

Vivemos em uma sociedade onde quem dd o brago a torcer assume a culpa..princi-
palmente no amor. Estranho pensar assim. Se € amor, ndo deveria existir culpa. Acon-
tece que as pessoas sao feitas de erros e acertos, e inevitavelmente alguém sempre vai
estar errado. Cabe a vocé decidir qual vai ser o final da SUA histdria

Hoje em dia muitos amores se vdo por tdo pouca coisa. Mas ndo estou aqui para
apontar o dedo e dizer o que é certo ou errado. Estou aqui meninas, para dizer que
no amor e na guerra vale tudol Siiiiiim, é isso mesmo. O amor é capaz de curar qual-
quer ferida, de transformar uma vida e trazer paz pro coragdo de cada um. Agora me
diz. de que vale o orgulho perto de tudo isso?

As pessoas costumam dizer “ah, ficamos 1 ano iuntos, acabou. ndo deu certo”... Oi?

e 00
Jorge e Mateus a i
lorg {V] Capital Inicial Reacao em Cadeia
Jack Johnson Nickelback Nando Reis
Thiaguinho
Scracho Gusttavo Lima Jasan:idrat
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Editoria: Medo do ginecologista?

gineco?

Quem nunca teve medo de ir ao ginecologista, que atire a
primeira pedra, ndo é meninas? Quando estamos deixando de
ser crianga e entrando na adolescéncia, muita coisa comega a

mudar em nossas vidas, 0 corpo comega a ganhar o seu
formato, a mentalidade vai mudando, e € mais ou menos
nessa fase que surgi a tdo indesejada “menstruacdo”. Eentdo
chega a hora de deixar nossos amados pediatras de lado, e ir
ao encontro de um novo profissional para cuidar da nossa savde interna. Apesar de todo “amadurecimento”
que surgi na é a palavra "gi gista” ainda assusta muitas meninas pois nem sempre
conhecem todas as informagdes necessdrias que os profissionais podem passar, conseqiientemente acabam
sentindo medo de procurar um ginecologista com medo do que possa acontecer dentro do consultério.

A youtuber [zanela <o, tira alguwas dividos de cowo & a priueina ida ao Gi
€ 86 dav o play, assistix o video, ¢ it comendo warcar wa consubta sew wedoll!

Editoria: Culinaria

Apre d:((az
Temaki de safman

comu & MR DGbAb

Algumas coisas na vida ndo precisam de muitas palavras, nao €?! Essa receita é uma delas.
Muitas pessoas nao sabem, ou nem imaginam, como se faz um temaki. Entao dé o play no
video abaixo e aprenda com o mestre Sassa, como fazer um maravilhoso temaki de salmao.

Modo de preparo:
1 Pique 0 salmao. + 2 Acrescente cebolinha e cream cheese a gosto e mis-

@ vai preci 2 A
Vocé val precisar de: ™. 3 partq a folha de alga nori em dois retdngulos. + 4. Acomode um

- salmdo deles na palma da mdo esquerda e com a mao direita dmida, pegue uma por-
5 9°h°’_‘ ¢do de arroz. Espalhe o arroz com as pontas dos dedos em metade da alga
- cebolinha (formando um quadrado) + 5. Cologque uma porgdo de salmdo sobre o arroz,
- cream cheese no sentido diagonal. - 6. Feche o temaki enrolando a parte com recheio na

direqdo da alga sem recheio.

49



Editoria: Horéscopo (parte 1)

Touro
e a20/05

h‘oimmmﬁwmvﬁm ‘mudanca. Comegar um curso ou dar o start para
entregar tudo redondinho para a chefia. Por 'um novo projeto profissional sdo algumas das

outro lado, pode ser que a sua lista de pedidos possibilidades indicadas no seu radar astral.

irrite o par. Nessas horas, vale sempre o Acredite em si mesma e vocé ird longe.

equilibrio, né, amiga? No amor 1

‘No amor Abra o coragio para que vocés consigam ter

O seu par precisa perceber, no dia a dia, o quanto

wﬂo}‘u‘mhmw devem aproveitar a vida social, que vai bombar! N

i

Cancer
de 21/06 a 21/07

Gémeos

de 21/05 a 20/06

zmmmuwamm O més serd marcado por mudancas na vida |

precise tomar boas doses de paciéncia para v:i' o
ponto de vista deve ser considerado. A familia serd a sua fortaleza.
No amor ¥ No amor
As solteiras se apaixonam facilmente nos Quem namora vive um periodo perfeito para
préximos dias, inclusive por um ex que pode

solteiras se sentem cada vez mais independentes, ~
ressurgir das cinzas Quem jd tem um par vive piepgrediod Ve

Substitua nervosismo
Mnmﬁmmmdﬂ
Mude seus habitos! <

No amor
Novembro estd superfavordvel para que vocé
Yeontnal

passar longe de confusdo. Hi uma paixonite
rolando que ndo vai virar nada sério.

Editoria: HorGscopo (parte 2)

N ... 2ot |

Libra Escorpido
de 23/09 a 22/10 de 23/10a 21/11
As librianas querem sossego em novembro para Voct precisard de muita gamra e determinagso para
poder pensar na vida. Muito passar bem
que 2015 foi esse, né, amiga? -
No amor v

o alvo serd no
local de trabalho. Seja discreta.. Quem namora

K1

Sagitario

Capricérnio
de 22/11a 21/12 di

12a20/01

O desafio esta lancado: durante novembro vocé

Yo

;;aunmummum ~ serd posta A prova com virfas responsabilidadesa
Nio ‘mais a caminho. Nio perca o foco. Dessa forma,

as suas ideias passar! ‘vocé se saird muito bem!

No amor X No amor "'
©O foco da vez ¢ o seu par, sagitariana. Guem Uma pessoa do trabalho pode pegar voce de jeito.
uﬂnmwm&_ﬂoewm ~
M-qmnﬁm

Aquario Peixes

de 21/01 de 20/02 a 20/03

Pint; As vezes, os nativos dos signos de dgua se perdem

 aos colegas mais experientes para ajustar suas ; ‘acabam deixando a vida profissional de lado. Faca e
~

No amor No amor

Hore de colocar 0s pingos nos is, aquariana. Se Quem jd estd em um relacionamento ha um tempio

vocé estd apaixonada, que mal hi em chamar o tende a querer aumentar h-mnwn.hwa

de namoro e querer exclusividade? esta solteira, aproveite para vivenciar novas
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Editoria: Modernidade na internet

blogueiras e

Contracapa

Contato para
mensagens, dicas e novos temas:

revistabla@yahoo.com.br
[ facebook.com/revistadigitalbla
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9. Consideracdes finais

Este trabalho teve como objetivo elaborar uma revista digital para tablet/ipad voltada
para os jovens. A escolha desse tema surgiu pelo fato de ser um assunto ausente

tanto na cidade, quanto no meio digital.

Para conhecer o caminho e elaborar a revista foi feita uma pesquisa de coleta de
dados através de um questionario somente para jovens com idade entre 15 e 19
anos da cidade de S&o José dos Campos. ApoOs analisar o questionério, o resultado
foi que o publico maior pertence ao sexo feminino, com a faixa etaria de 17 a 19
anos, essas escolheram as seguintes editorias: beleza, moda, culinaria, amor,
esporte, horéscopo, musica e tecnologia. A definicAo das matérias, layout e
diagramacao foram possiveis a partir da andlise do perfil do publico-alvo. A revista

Bl4! ter4 periodicidade mensal.

Esse projeto proporcionou uma grande interagdo entre o meio de comunicagao e o
jovem, o que colaborou ainda mais para fazer com que a Bla! ficasse exatamente

com a cara do seu leitor.
A revista vem oferecer para o publico jovem mais informacgfes de forma com que
despertem mais atencdo deles, pois € totalmente interativa e por ser um meio com

gue 0s mesmos se identificam.

O resultado final surpreendeu as expectativas. A elaboracdo da revista Bla! foi,

acima de tudo uma realizagao pessoal.

52



10. Bibliografia

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing: Metodologia, Planejamento,
Execucao e Andlise. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

VASCONCELOS, Ana. Histdria da comunicac¢édo. Sao Paulo, 2009
RAHDE, Maria Beatriz Furtado. Tendéncias da Comunicacao 4. Rio Grande do
Sul, 1998. Pag. 23

GRETER, Francisco P. e BEVERARI, Rafael Fermino. Comunicacdo e seus
aspectos ideolégicos. Sao Paulo, 2010

BORDENAVE, Juan Diaz. O que é comunicac¢édo. Sao Paulo, 2002 (27 ed.). Pag.
12a29e35a4l

COGO, Denise. Tendéncias da Comunicacao 4. Rio Grande do Sul, 1998. Pag. 34

FAE, Thiago. Loucos por revistas. S&o Paulo, 2014

PLUVINAGE, Jean-Fréderic. A progressdo da Revista Impressa para sua
Versao Digital na Midia Tablet. Sdo Paulo: INTERCOM, 2012. Pag. 17

TAVARES. Macroambiente. Sdo Paulo, 2007. Pag. 127

PIQUET, Cide. Editora 34. Rio Grande do Sul, 2013

GONZATTO, Camila. Retratos da Leitura no Brasil. Rio Grande do Sul, 2013

RABELO, Mayara Pazzini. Falando de Revistas. 2012

DEMO, Pedro. Metodologia do Conhecimento Cientifico. Atlas, Sao Paulo, 2000.

Pag. 33
53


https://docs.google.com/document/pub?id=1-zAON_lspqe5TvpP_BFrMf56CfT4v_gS3AXGLvLes9Y

11. Webgrafia

CHAGAS, Filipe. O funcionamento da Comunicacdo Social. Disponivel em:

<http://www.ort.org.br/comunicacao-social>. Acesso em 13 de maio de 2015.

LISBOA, Joaquim. Tipos de Meio de Comunicac¢édo: Individual ou em Massa.
Disponivel em: <http://www.luis.blog.br/tipos-de-meios-de-comunicacao-individual-

ou-em-massa.aspx>. Acesso em 13 de maio de 2015.

SOUSA, Bruno. Conceito de Revistas. Disponivel em: <http://conceito.de/revista>.

Acesso em 13 de maio de 2015.

MACEDO, Severine. Estatuto da Juventude. Disponivel em:
<http://juventude.gov.br/estatuto#.VXM33dJVikp>. Acesso em 14 de maio de 2015.

Portal Educacao. o] microambiente. Disponivel em:
<http://www.portaleducacao.com.br/administracao/artigos/31045/omicroambiente>.

Acesso em 14 de maio de 2015.

Prefeitura de Sdo José dos Campos. Sdo José dos Campos. Disponivel em:

<http://www.sjc.sp.gov.br/sao_jose.aspx>. Acesso em 16 de maio de 2015.

Prefeitura de Sdo José dos Campos. Populagdo. Disponivel em:

<http://www.sjc.sp.gov.br/sao_jose/populacao.aspx>. Acesso em 16 maio de 2015.
Meon. Lancamento da revista Metropole Magazine. Disponivel em:
<http://www.meon.com.br/coluna-social/coluna-social/geral/lancamento-da-revista-

metropole-magazine>. Acesso em 16 de maio de 2015.

Revista Absolut. Absolut. Disponivel em: <https://pt-br.facebook.com/pages/Revista-
Absollut/195680040476719>. Acesso em 16 de maio de 2015.

54


http://www.ort.org.br/comunicacao-social
http://www.luis.blog.br/tipos-de-meios-de-comunicacao-individual-ou-em-massa.aspx
http://www.luis.blog.br/tipos-de-meios-de-comunicacao-individual-ou-em-massa.aspx
http://conceito.de/revista
http://juventude.gov.br/estatuto#.VXM33dJVikp
http://www.sjc.sp.gov.br/sao_jose.aspx
http://www.sjc.sp.gov.br/sao_jose/populacao.aspx

Revista Vitt. Missdo e Visdo da revista Vitti. Disponivel em:
<http://revistavitti.com.br/sobre-revistavitti/>. Acesso em 16 de maio de 2015.

Revista Urbanova. Sobre a Revista Urbanova. Disponivel em: <https://pt-

br.facebook.com/RevistaUrbanova>. Acesso em 16 de maio de 2015.

Revista Aquarius. Sobre a Revista Aquarius. Disponivel em: <https://pt-
br.facebook.com/CentroLife?sk=info&tab=page_info>. Acesso em 16 de Maio de
2015.

Casa Vale. A revista. Disponivel em: <http://www.revistacasavale.com.br/a-

revista/>. Acesso em 16 de maio de 2015.

MOTTER, Jorge Eduardo. O que € Pesquisa? Como se faz pesquisa em
educacao? Disponivel em:
<http://www.mat.ufrgs.br/~vclotilde/disciplinas/pesquisa/pesquisa.pdf> Acesso em 23
de maio de 2015.

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE. Distribuicdo da populacao
por sexo, segundo os grupos de idade Sédo José dos Campos (SP). Disponivel
em:<http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/default.php?cod1=35&co
d2=354990&co0d3=35&frm>. Acesso em 23 de maio de 2015.

Célculo Amostral. Calculadora Online. Disponivel em:
http://www.publicacoesdeturismo.com.br/calculoamostral/>. Acesso em 25 de maio
de 2015.

MOCO, Anderson. Os Jovens e a tecnologia. Disponivel em:

http://revistaescola.abril.com.br/formacao/jovens-teconologia-602331.shtml>. Acesso
em 25 de maio de 2015.

55


http://www.mat.ufrgs.br/~vclotilde/disciplinas/pesquisa/pesquisa.pdf
http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/default.php?cod1=35&cod2=354990&cod3=35&frm
http://www.censo2010.ibge.gov.br/sinopse/webservice/default.php?cod1=35&cod2=354990&cod3=35&frm

SCANTIMBURGO, José. Revista Brasileira. Disponivel em:
<http://www.machadodeassis.org.br/abl/media/celebracao?.pdf>. Acesso em 25 de
maio de 2015.

QUIRINO, Roberto. Casos de Jornalistas. Disponivel em:
<http://casosdejornalista.blogspot.com.br/2009/05/tal-linha-editorial.html >. Acesso
em 25 de maio de 2015.

GABRIEL. Meios de Comunicacgao. Disponivel em:

<http://suburbanodigital.blogspot.com.br/2013/05/meios-de-comunicacao-atividades-

para.html>. Acesso em 30 de maio de 2015.

56



12.

Anexo

57



UNIVERSIDADE DO VALE DO PARAIBA — UNIVAP
FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS E COMUNICACAO
COMUNICACAO SOCIAL — PUBLICIDADE E PROPAGANDA

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS EM
SAO JOSE DOS CAMPOS

NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

S&o José dos Campos — SP

2015



NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS EM
SAO JOSE DOS CAMPOS

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado na
Universidade do Vale do Paraiba como requisito basico
para a conclusdo do Curso de Publicidade e
Propaganda.

Orientador (a): Mario Gustavo Almeida de Paula

Coorientador (a): Lucas Mathias Machado

Séo José dos Campos — SP

2015



NATALIA CRISTINE DOS SANTOS

DESENVOLVIMENTO DE UMA REVISTA DIGITAL PARA JOVENS EM

SAO JOSE DOS CAMPOS

Trabalho de conclusdo de curso apresentado a Banca Avaliadora
como exigéncia da disciplina de Trabalho de Concluséo de Curso, do
curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda da FCSAC,
da Universidade do Vale do Paraiba.

Banca examinadora:

Prof.

Prof.

Prof.

S&o José dos Campos — SP
2015



“Quem se rende a tentagdo do ninho, jamais aprendera a voar; quem
nao se aventura pelos mares, vera o casco de seu barco apodrecer
em pleno cais; quem ndo ousar na vida profissional, ficar4 superado
porque ndo foi capaz de dialogar com as mudancas que o tempo
ofereceu.”

Hamilton Werneck
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Resumo

Este projeto tem como principal objetivo produzir uma revista digital para jovens da
cidade de S&o José dos Campos, onde serdo abordados diversos assuntos que 0s
interessam. Os assuntos serdo definidos a partir de uma pesquisa, podendo ser
eles: sexo, moda, droga, musica, tecnologia, namoro, hordscopo, gastronomia,
esporte, game, entre outros, aceitando sugestdes dos mesmos. A pesquisa sera

feita somente em jovens de 15 a 29 anos que residem em S&o José dos Campos.
A revista serda mensal, permitindo aos leitores uma interatividade maior, facil
navegacgao, onde a prépria revista os levara para videos, sites de acordo com cada

assunto.

Palavras-chave: Revista Digital, Jovens, Sdo José dos Campos



Abstract

This project aims to produce a digital magazine for young people of the city of S&o
José dos Campos, which will consider several issues that interest them. The subjects
will be defined from a survey, they may be: sex, fashion, drugs, music, technology,
dating, horoscope, gastronomy, sport, game, among others, accepting suggestions
from them. Search will be made only in young people aged 15 to 29 years residing in

Séo José dos Campos.

The magazine will be monthly, allowing readers more interactivity, easy navigation,

where the magazine itself will lead to videos, according to each subject sites.

Keywords: Digital Magazine, Young, Sao José dos Campos



Introducéao

A proposta deste trabalho & construir uma revista digital direcionada ao interesse
dos jovens de S&o José dos Campos. Um veiculo de informacdo abordando moda,
sexo, musica, tecnologia, droga, balada, namoro, horéscopo, game, e outros

diversos que forem sugeridos por eles.

A revista sera digital, disponibilizando ao jovem facil navegacdo e muita
interatividade, havendo a possibilidade de ter links que levardo para algum video,

site, texto, imagens que retrate o assunto. Estardo disponiveis mensalmente.

Em Séo José dos Campos existem diversos tipos de revistas, sendo elas impressas
ou digitais, porém, nenhuma delas € direcionada aos jovens, ndo abordam o tipo de
informag&o ou conhecimento que chama atencéo e que faca eles se interessarem
pela leitura. Na falta de um material com esse tipo de contetdo, encontrei esta

oportunidade para alcanca-los e despertar o interesse com 0s assuntos abordados.

Segundo o Estatuto da Juventude, sdo considerados jovens no Brasil, pessoas com
idade entre 15 e 29 anos, portanto o publico alvo, tanto da revista quanto das

pesquisas seréo eles.

Conforme consultado no site da prefeitura de Sdo José dos Campos com fontes do
IBGE, na cidade totalizam 168.655 jovens, sendo 84.452 homens e 84.203
mulheres, portanto, 26,8% da populacdo tém entre 15 e 29 anos.

Os assuntos serdo definidos a partir de uma pesquisa de coleta de dados que é
estruturada por meio de um questionario baseado em alguns fatos que sera aplicado
nos mesmos. Foi feita uma pesquisa quantitativa para chegar a um numero proximo
de pessoas com idade entre 15 e 29 anos, separando por sexo na cidade. Para a
parte tedrica, a pesquisa é a bibliografica, através de livros da &rea da comunicacéao,
design, marketing e comportamento humano. Com o intuito de falar sobre revistas
digitais e jovens, partirei da pesquisa documental, usando sites, revistas e teses

para abordar os assuntos. Feita as pesquisas, desenvolverei todo o planejamento



pratico da revista. Nome, arte, linha, logo, identidade, tipografia, cores, conforme o

resultado.

Por fim, a revista € uma proposta para preencher essa lacuna, levando informacdes,

conhecimentos e entretenimentos para os jovens da cidade.



Pré Projeto

Tema

Desenvolvimento de uma revista digital para jovens em S&o José dos Campos.

Problema

A falta de uma revista voltada ao publico jovem em Sao José dos Campos que utilize

o canal digital como abordagem.

Hipbtese

E possivel elaborar uma revista digital onde aborda diversos assuntos que desperte

0 interesse dos jovens de Sao José dos Campos?

Objetivo Geral

Desenvolver uma revista digital que trate sobre os interesses dos jovens em S&o

José dos Campos.

Objetivos Especificos

a) realizar pesquisa para abordar os interesses dos jovens;
b) definir linha editorial;
c) elaborar editoriais;

d) retratar os assuntos que despertem interesse nos jovens;



Justificativa

O fato de ndo existir um veiculo de informagdo que trate regularmente de assuntos
direcionados aos jovens em Sado José dos Campos, torna o estudo de alta
relevancia para a comunicacao e interesses dos mesmos.

Na cidade, existem revistas de diversos temas, levando informacdes e
conhecimentos para o seu publico, sendo elas digitais e/ou impressas, porém,
nenhuma delas aborda assuntos como: sexo, droga, musica, tecnologia, baladas,
entre outros.

A revista € uma proposta para preencher essa lacuna levando informacéo, verdade,
conhecimento e entretenimento para eles.

Considera-se que a realizacdo deste projeto € bastante oportuna, por se tratar de
um veiculo de comunicacao cujo tema esta ausente na cidade. Um ponto favoravel é
a pouca necessidade de recursos financeiros, ja que a estudantes reside ha mesma
regido onde pretendem desenvolver a revista e a coleta de informagdes depois da
pesquisa. Por fim, uma das maiores vantagens do desenvolvimento de uma revista

digital em Sao José dos Campos € a falta de concorréncia.

Metodologia

Pesquisa Bibliogréfica

A fundacéo teorica se dard através de livros da area da comunicagdo, design,

marketing e comportamento humano.

Pesquisa Documental

Busca de informacéo através de revistas, sites e teses sobre o tema, revista digital e

os jovens de Sao José dos Campos.



Pesquisa Quantitativa

O método quantitativo preocupa-se com representatividade numérica, isto €, com a
medicdo objetiva e a quantificacdo dos resultados. Tem, portanto, o objetivo de
generalizar os dados a respeito de uma populagédo focando em determinada idade,
independentemente se for feminino ou masculino dentro da cidade de S&o José dos

Campos.

Coleta de Dados

No processo de coleta de dados, de acordo com Mattar (1995), a pesquisa é
exclusivamente, efetuada por meio de um questionério estruturado. Trata-se de um
estudo de situagdo real, onde sdo considerados os fatos apés sua ocorréncia. Ela
pode ser entdo classificada como uma pesquisa de campo, aplicando o questionario
no publico desejado. No caso, seriam somente em jovens de 15 a 29 anos, ambos

0S sexos, da cidade de S&o José dos Campos.



Cronograma

Atividades Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov
;?:2 uisa do X X X X
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