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RESUMO

Este trabalho leva a reflexdo sobre a importancia do Radio diseesas ferramentas
para a comunicacdo social. Para proporcionar um entendimento aprogaadaacao,
funcionamento e estruturagcdo de um programa de entretenimento dentr@a damissora,
buscou-se analisar 0 “Na Pixxxta”, programa criado para a RadenStale de Sao José dos
Campos, apresentando conteudos concretos sobre as etapas necesskriasidkia inicial
até sua possivel veiculacdo. Para tanto, a metodologia utilizadaubses em pesquisas

bibliogréafica, e pesquisa exploratéria.

Palavras-Chave:Radio, Stereo Vale, Programa, Na Pixxxta, criacao.
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1 INTRODUCAO

O radio passou a ser considerado um meio de comunicacdo de massr do par
momento em que se tornoatineiro na vida de grande parte da populacdo, com presenca
constante aos mais diversos status sociais, fato que ocorreaduasié que se estende até
hoje. Com o passar dos anos, sofreu varias modificacdes de acorda eeoucdo dos
meios, e mesmo com tanta tecnologia, continuou firme no carro, imha@ozas caminhadas,

e em varios lugares.

O radio ndo é mais apenas um objeto que transmite musica, até gurgaechegada
da internet essa modalidade ficou facil. Atualmente, as pessoas aaakon por se
identificarem com a programacdo, com as noticias, locutoresneipatmente com o0s
programas.

Porém, apesar de ser comum a vida das pessoas, muitas ndo sabeasso pelo
qual um programa passa antes de ser veiculado.

Neste contexto, foi desenvolvida uma analise da criacdo de gnaupra para a Radio
Stereo Vale de Sao José dos Campos pertencente ao Grupo BandeeaDtesunicacao,
chamado “Na Pixxxta” a fim de demonstrar sua complexidade de a@looe sua utilizacao
como forma de diferenciacdo na emissora.

Partindo deste principio, este projeto tende a contribuir com o conteudo direcionado ao
veiculo radio, ampliando o interesse e o conhecimento das pessoas erfugoiona um
programa, explorando curiosidades e diluindo possiveis davidas a respeito.

Para facilitar o entendimento, o trabalho serd dividido em oito sec@gado a
primeira secdo uma apresentacdo da idéia do projeto com sufEsajivsts e objetivos; a
segunda secdo aborda a metodologia para explorar os caminhos re@ci@restruturacao
do programa a partir dos métodos cientificos utilizados; a t@reegdo uma abordagem
breve sobre o veiculo em questéo relatando sua histéria e catiaatedsavés da revisdo de
literatura; a quarta secdo explica a historia da RadiodSkémke, a quinta secdo apresenta
uma analise de programacéao radiofénica através de radioescutaaiaaprconcorrente do
objeto em estudo; a sexta se¢do apresenta todo o historico do prbigr&ixaxta, relatando
de sua criacdo até sua finalizacdo; a sétima sec¢éo aprasemeusdo do projeto, e a oitava

e Ultima secado apresenta as referéncias bibliograficas utilizadasl@laoracéo deste projeto.



10

2 METODOLOGIA

Este trabalho demonstrara o processo de criacdo e desenvolvimentgidma Na
Pixxxta para a Radio Stereo Vale. Para explorar as castic&sinecessarias na producéo de
um programa de radio, sera necessario utilizar alguns métodos cientificos.

Para abordar as questdes como principais caracteristicapeitaeda historia do
radio no pais e no mundo, introducdo dos programas de radio e diversos conceitos
radiofénicos histéricos, sera utilizado a pesquisa bibliografica.

Apresentar-se-a a histéria da Radio Stereo Vale, idéia iraciatiacdo do Na
Pixxxta, 0 motivo de sua criacdo, linguagem utilizada, publico alvo, intelighmgrama, 0s
idealizadores e apresentadores.

Sera feita uma analise da Radio Jovem Pan de S&o José dpssCamissora de
radio com o mesmo perfil da Radio Stereo Vale, a fim de des@eagirogramacao, através
de uma pesquisa exploratoria.

2.1 Pesquisa Bibliografica

Os projetos, dificilmente, se iniciam sem um levantamento bibliicg; e através
dele que a formulag&o de idéias e reflexdes encontradas es) Jamnais, projetos, revistas
ou em qualquer documento escrito por uma terceira pessoa, instruira o tema que o pesquisador
ird utilizar-se em seu projeto.

Assim, a primeira fase da pesquisa seréa a utilizacdo de wyaigeebibliografica para
0 enriquecimento do conhecimento do tema.

A pesquisa bibliografica é desenvolvida a partir de materiallajdorado, constituido
principalmente de livros e artigos cientificos. Uma das princiy@sagens dessa pesquisa é
permitir a cobertura de uma gama de fendbmenos muito mais amgee @gjuela que poderia
pesquisar diretamente, como por exemplo, ir a todos os lugares e serthecimento

sobre determinado tema.

A pesquisa bibliografica € uma etapa fundamental em todo o tabalh
cientifico que influenciara todas as etapas de uma pesquiggedida em

gue der o embasamento tedrico em que se baseara o trabalho. @omsiste
levantamento, sele¢do, fichamento e arquivamento de informacoes
relacionadas a pesquisa. (AMARAL, 2007)
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2.2 Pesquisa Exploratoria

A pesquisa exploratoria € utilizada para realizar um estudonprat do principal
objetivo da pesquisa que sera realizada, ou seja, familiarizaorseo fendbmeno que esta
sendo investigado, de modo que a pesquisa subsequente possa ser concebidancaioruma
compreensao e precisdo. Uma pesquisa pode ser considerada de egploeairia, quando
envolve levantamento bibliografico, entrevistas com pessoas que tivenamtém,
experiéncias praticas com o problema pesquisado e analiseemplex que estimulem a
compreensao. As pesquisas exploratorias visam proporcionar uma wsfodg um
determinado fato.

Segundo Gil, (1994) pesquisa exploratdria sdo aquelas cujo 0s objetivos se concentram
em conhecer melhor o objeto a ser investigado: “pode-se dizer gsi@estaisas tém como
objetivo principal o aprimoramento de idéias ou a descoberta de intuicdes”.

A pesquisa exploratdria ou estudo exploratorio tem por objetivo conhecer a vagiavel d

estudo tal como se apresenta, seu significado e o contexto onde ela se insere.
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3 REVISAO DE LITERATURA

Com a reviséo de literatura o pesquisador consegue dar um pontdidie @ar seu
projeto.

Portanto, trata-se de uma atividade de pesquisa com o levantanigiagrdfico, a
ser utilizado pelos pesquisadores, incluindo livros ou projetos com teaman@s que serao
abordados, pesquisa pela Internet, documentarios, etc.
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4 A HISTORIA DO RADIO

“A despeito do impacto sofrido pela televisdo, o radio se tornou, no Brasd,
mundo, o mais popular e mais poderoso veiculo de comunicacdo de massagoxivs
nossos dias”. (TAVARES apud LIMA, 1999)

Para entender como funciona e quais 0s processos de um radio, nadadmejher
voltar um pouco ao passado, e descobrir sua verdadeira historia.

O inicio da historia do radio foi marcado pelas transmissdes Gadia, sendo a
transcepc¢do utilizada quase na mesma época. Consideram algunprqueira transmissao
radiofonica do mundo foi realizada em 1906, nos EUA por Lee de Forestyexpalmente
para testar a valvula trioto

O radio passou a ser considerado um meio de comunicacdo de masta do par
momento em que se tornou presente na vida de grande parte da populacpresencea
constante aos mais diversos status sociais. No entanto, isto nfioasseyeompreensao exata
por todos do que é o radio, dai a importancia em estuda-lo a fim depegisiveis confusdes

comuns.
4.1.1 A diferenca entre Radiodifusdo e Radio

Radiodifusdo equivale & palavra ingléseadcasting que significa algo como semear
aos quatro ventos, embora utilizada desta maneira, ndo pode seler@siexatamente
como um sinbnimo de radio, mas sim de emissdo de sinais por meiondies
eletromagnéticas.

Desta forma, a expresséadiodifusdo sonorgpode ser utilizada no sentido de radio,
correspondendo a transmissdo de sons usando 0s principios do eletremagmeiindo isto
se da de forma aberta e massiva.

O Ra&dio € um meio de comunicagdo que utiliza emissdes de ondamatgtéticas
para transmitir a distancia, mensagens sonoras destinadas a audiénciasasumeros

A palavraradio comunicacaalesigna vulgarmente o aparelho transmissor e receptor

(transceptor) das ondas de radiofrequéncia. O termo radioddes@ma somente a recepgao

! valvula Radioelétrica que permite a retificaczan®liacéo dos sinais elétricos, viabilizando a gdmlide sons
complexos transmitidos por ondas hertzianas.

2 Processo pelo qual se transmite ou difunde detexaiinformac&o, tendo como principal caractesdsiiee a
mesma informacédo esta sendo enviada para muiteptoges ao mesmo tempo.
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de sinais de radiofrequéncia. Juridicamente, ambas modalidades estao contetaslppdes
proprias e separadas. A radiocomunicacdo pode ser comerciabdoramenquanto a

radiodifusao é de ambito restrita a area comercial.

O radio comeca, embora lentamente, a ganhar contornos massi¥824m
guando Elba Dias populariza as transmissdes, lancando a RadiodGlube
Brasil, no Rio de Janeiro. A industria fonografica ja existia rie gasde o
final do século 19. Dias aproveita e, a0 mesmo tempo, serneeatdivador

a cantores em ascensao na época, como Francisco Alves e MgridOR
rddio comeca, de forma embrionaria, a compartilhar interess®s ac
producédo de discos e de espetaculos. Deste modo, o popular vai substituir
erudito e o interesse comercial passa, em seguida, a ocuppagD &®
idealismo dos pioneiros Edgard Roquette-Pinto e Henry Moritze
(FERRARETO, 2007).

4.1.2 O Radio como Invento

Em 1864, o fisico escocés James Clerk Maxwell lancou a tesrguel uma onda
luminosa podia ser considerada uma perturbacao eletromagnéticapyopaggva no espaco
vazio atraida pelo éter.

O principio da propagacao radiofonica veio mesmo em 1887, atrattestdeEle fez
saltar faiscas através do ar que separavam duas bolas de colmaudodisso os antigos
"quilociclos” passaram a ser chamados de "ondas hertzianas" ou "quilohertz".

Em seu livro, Tavares 1999, explica que Maxwell morreu sem éesaa teoria para o
campo experimental, deixando apenas a idéia, matematicamente cadaprde que ondas
de natureza eletromagnética povoavam o infinito em todas as dire¢cddsz e o calor
radiante pertenciam a esse tipo de ondas.

Vinte e trés anos mais tarde, em 1887, um estudante aleméaosimpae® com a
teoria de Maxwell, construiu um aparelho que produzia correntes dhsrm®e periodo
extremamente curto que variavam rapidamente.

A industrializacdo de equipamentos se deu com a criagao da pricoenpanhia de
radio, fundada em Londres - Inglaterra pelo cientista italiangli@mo Marconi, que em
1896 demonstrou o funcionamento de seus aparelhos de emissao e recegigais de
propria Inglaterra, quando percebeu a importancia comercial da tielegra

Até entdo o radio era exclusivamente "telegrafia sem fio'y g@gbastante util e
inovador para a época, tanto que outros cientistas e professorescagaded melhorar seu

funcionamento como tal.
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No comecgo do século XX duas invengdes vieram a dar novo impulso a radiedifusa
Uma delas foi o emissor, capaz de produzir uma onda regular e cogtirua transmissao
precaria de musica e da voz humana. Outra foi a valvula radice|&jracas a Lee De Forest,
que, aperfeicoando experiéncias anteriores, melhorou a reproducdo do som til@nsmiti

“As emissdes radiofonicas comecaram definitivamente em 1908, quand®d.ee
Forest realizou uma emissao, do alto da Torre Eiffel, em Ramz de ser ouvida em
Marselha”. (SOUZA, 1996)

Em 1920, houve uma notavel repercussao do radio, novo meio de comunicacao de
massa. Uma crescente demanda do numero de emissoras ocorreuados Bsidos que
tinha 4, passando a 29 em 1922 e a 382 no inicio de 1929. Um fato que viabilizou
economicamente o radio, foi a publicidade que a partir desta épocaasanaeveicular. No
Brasil, e em diversos outros paises, as emissoras regulamesif@auguradas entre os anos de
1922 a 1925.

A emissao radiofénica passa a ser concebida como um servico publico alheio
aos interesses das industrias radiofénicas e independente dmaov
baseado em um estatuto especial de concessao que lhe garamegpolim

e inteiramente financiado pelos usuarios do servico. (SARTORI, 1987).

Durante a Segunda Guerra Mundial, o radio foi intensamente utilizadaepassao

de mensagens, e também como arma de propaganda politica, por diversos paises.

Embora o senso comum atribua a invengdo do radio ao Italiano Guyliel
Marconi, pode-se afirmar que a radiodifusdo sonora constitui-seultaco

do trabalho de varios pesquisadores em diversos paises aatobgopo,
representando o esforco do ser humano para atender a uma necessidade
historica: a transmissdo de mensagens a distancia sem ¢ocpessoal

entre 0 emissor e o receptor. (FERRARETO, 2001)

4.1.3 Modula¢cbes Radiofonicas

A radiofreqiiéncia baseia-se na conversdo de um sinal @l&inples, como por
exemplo, uma onda elétrica advinda de um microfone ou de uma grawexgia, auma
frequéncia eletromagnética especifica: ondas hertzianas, que podeartir dai serem
transmitidas pelo ar e captadas por um aparelho receptor espetihmado radio, que
decodifica o sinal eletromagnético novamente numa onda elétriptes e reproduz através

de um alto falante, a informacéo.
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Este conceito simples foi descoberto no século XIX por diferentes
cientistas, entre eles Hughes, Hertz, Tesla, Moura, Popov ®Mar
tendo se consolidado como meio de comunicacdo a partir de 1897,
quando foi criada a primeira estacdo de radio oficial na tergéa
(http://www.mnemocine.art.br/index.php?option=com_content&view
=section&id=7&Itemid=70 — Acesso em: 05 jun.2011)

Hé& dois tipos de bandas para transmissdes de radio: a AmplitudeafndaM de
frequéncia média entre 0,3 MHa 3 MHz) e a Frequéncia Modulada (FM de freqiiéncia
muito alta [VHF], de 30 a 300 MHz).

No AM, a amplitude do sinal € que muda conforme a variacdo da aaeptib sinal
capturado, sendo que a frequéncia ndo muda. Isso permite com que oagn@orium
espaco muito maior, com raio de alcance praticamenteatimitmas tem pouca qualidade e
sofre diversas interferéncias ao longo de seu caminho.

Ja no FM, a frequéncia de sinal € que varia e ndo sua amplitrdest® motivo, a
qgualidade € muito maior e as interferéncias sdo menores, peémaio de alcance é de

apenas 80 a 160km.
4.1.4 A invencao da FM por Edwin Howard Armstrong

De acordo com Dr. Keiteris, desde o inicio da radio transmispéioapalmente no
principio do século XX, os gigantes das telecomunicacdes inicialment&stados Unidos,
investiram muito dinheiro nos transmissores em Amplitude Modulada de estacoes
radiofonicas e haviam contratado diversas equipes de engenhdn@s@e e cientistas para
encontrar uma solugdo para eliminar ou amenizar as interferégléimEas nas radios
transmissdes em Amplitude Modulada (AM).

Dos engenheiros eletronicos independentes distinguiu-se como invesnogricano
Edwin Howard Armstrong, descobridor do circuito regenerativo do supemdeo, base
dos receptores de radio e do radar, em Frequéncia Modulada (FM) pata tédio e da
televisao.

Almejando o futuro e tendo isso como diferencial, enquanto os demaistagnt

trabalhavam com a ja existente AM, Armstrong modulava a frequéncia das adid&nicas

% O hertz é a unidade de freqiiéncia derivada derBistnternacional de Unidades, a qual é expressarems
de ciclos por segundo a freqiiéncia de um eventédien, oscilacdes (vibracdes) ou rotacdes porragu
Sendo uma unidade do SI, pode receber prefixalytema Hertz: 16

* Sigla para o termo inglés “very high frequency” giginifica freqiiéncia muito alta, e designa adaibe
radiofreqiiéncias de 30 a 300 Mhz.
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demonstrando que o seu sistema era praticamente imune as imt@erétricas obtendo
uma clareza de transmissao além do que podia-se imaginar na época.

Apesar de se mostrar um excelente sistema de transmas$ad, foi inicialmente
rejeitada por todas as estacoes radiofébnicas americanas, pmaassdas radios ja tinham
aplicado muito dinheiro no sistema AM sem obter retorno, e entdo sewraosprudentes e

receosos em investir em um novo sistema.

As estacbes radiofénicas daquela época eram um grande negécio,
entdo as emissoras comerciais investiam pesado no sistema de
Amplitude Modulada (AM) que se expandiram por todo o territorio
americano, assim 0s empresarios e magnatas pensavam quea siste
de Frequéncia Modulada descoberto por Armstrong ameacava todo
esse poderio das emissoras, transformando seus transmissores em um
monte de ferro velho inatil e milhdes de dolares perdidos.
(http://py2mok.tripod.com/FM_html.htm - Acesso em: 05 jun.2011)
Finalmente em 1939, Armstrong estabeleceu sua prépria estacatniadi, a
primeira estacdo do mundo a transmitir em Frequéncia Moduladajade de Nova York
nos Estados Unidos. Evoluindo lentamente, somente apds dez anos a FM con@gou a

amplo uso nas estacdes de radio emissoras comerciais de todo o mundo.

4.2 O Radio no Brasil

No Brasil, a primeira cidade a fazer uma transmisséo radiaf@oica cidade de
Recife em 1919. Porém, a primeira emissora instalada foi no Rio de Janeiro em 1922.

Em 7 de setembro de 1922, em comemorag¢do ao centenario da Indepeddénci
Brasil, aconteceu a primeira transmisséao radiofonica oficialleira, no Rio de Janeiro, com
a fala a nacédo do Presidente Epitacio Pessoa. A empresaaradéiNenstinghouse Electric
International juntamente com a Companhia Telefénica Brasileieenf@as responséveis por
montar no alto do Corcovado, uma estagao de 500 watts.

A primeira emissora regular foi a Radio Sociedade do Rio de darmistituida em
20 de abril de 1923 pelo professor Edgar Roquette-Pinto. A Radio Sociedadana
instituicdo puramente educativa, que néo tinha nenhum interesse comercial.

Com uma preocupacao nitidamente de difusdo cultural, embora maaragia certo
elitismo, Roquette-Pinto mobilizou um grupo de intelectuais da Adad@masileira de
Ciéncias em torno do novo meio de comunicacédo. Ainda na década de 20, mir&aio f

espalhando pelo territério brasileiro ainda mais especificametitesses mais abastadas, que
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se utilizavam do meio, muito mais para a diversdo dos membros dagoeladades ou
clubes do que dos proprios ouvintes, uma vez que pagavam mensalidades paraasnant
estacoes.

Ferrareto (2001) cita em seu livro, a opinido de Renato Murce, dadfstico da
Radio Transmissora, afirmando que no comeco, havia uma pretensdo em impor o radio apenas
como um veiculo de um tipo de cultura, com uma programacdo quase que séicde mus
chamada erudita, conferéncias macantes, palestras destituglasgaglesr interesse, tornando-
se um radio sofisticado apenas para poucos, ndo atingindo assim,aa Mhase ressalta
ainda, que o slogan de Roquette-Pinto na época, ndo permitia que a radpnlseizasse
como ele precisava para se expandir, ndo existia publicidade.

Portanto, pode-se afirmar que os primeiros anos do radio foram difeimindo-se
apenas em muita musica classica, muita opera e a colaboraggarteartistas da sociedade.
Era uma espécie de circuito fechado, de uma confraria de poucos, &jae vagarosamente
comecou a aceitar mais pessoas e terminou, mais de dez anosateple,suas portas para
uma participacdo mais popular.

No final da década de 20, o Brasil ja possuia um mercado intzoavel. O radio
comecgou a se estruturar ndo apenas como novidade, mas buscava lucros,-s®|teasin
para a obtencdo constante de anunciantes e de publico.

Esta nova consciéncia das possibilidades lucrativas do veiculorigesnona Radio
Clube do Brasil, fundada em 1° de junho de 1924 por Elba Dias, um dos técnieoxitjoe
Roquette-Pinto na Radio Sociedade, sendo a primeira emissorasda @iater autorizacao
para transmitir publicidade.

E importante observar também, que nos anos 30, a Radio Sociedade do Riorale Jane
tentou popularizar um pouco sua programacao, transmitindo uma fatraggeo ala época, o
Programa Caséntretanto Roquette-Pinto ndo abdicou de suas intencgdes iniciais7 elem
setembro de 1936, compreendendo que a radiodifusédo estava cada veznauai®{ee um
empreendimento em busca de lucro, transferiu a Radio Sociedade pirastgério da
Educacdo e Saude Publica, sob uma condicdo que fez registrar noassimado com o

governo:

As instalagfes serdo gratuitamente transferidas ao MinistérEducagéo
que, em consequéncia, obriga-se a ndo utilizar a emissora pars fndr
sendo o desenvolvimento da cultura popular e jamais permitipleidade
comercial ou a propaganda politica. (FERRARETO, 2001 apud VAMPRE,
1979)
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Com o tempo, a idéia deixada por Roquette-Pinto de ensino e cultupubkeidade
comercial foi norteando o sistema de radio educativo do pais.

Quando feita a regulamentacao da publicidade, a industria e 0 cogeambimram um
veiculo para atingir a populacéo, inclusive os analfabetos. As negrssagmerciais foram
transformando a radiodifusdo brasileira, tornando-a assim, popular. rédugfo de
mensagens publicitarias provocou uma verdadeira metamorfose no veicali® gmdo era
erudito, instrutivo e “cultural”, transformando-o em popular 6rgao de lazer e diversao.

O patrocinio de anunciantes permitiu 0 surgimento de programas aelach;]

transformando o radio num fenémeno social e influenciando o comportamento das pessoas.

Todo o potencial que o radio podia proporcionar foi aproveitado pela
radiodifusdo brasileira. O surgimento dos “programistas”, prame
profissionais a comprar um espaco nhas estacdes e produzir pregema
digno de nota. Destacaram-se Renato Murce, Ademar Casé, lasiald/a
Gastdo Lamounier. Nestes programas produzidos, alguns dos melhores
intérpretes e compositores da musica popular brasileira apamecCarmen
Miranda, Noel Rosa, Ari Barroso, Orlando Silva, Silvio Caldasnartine

Babo, Pixinguinha, Marlene, Emilinha Borba, Dorival Caymmi, etc.
(SOUZA, 1996)

A radio Record de Sédo Paulo foi pioneira em multiplos sentidos. Syembeia
disputada pelas radios Educadora e Cruzeiro do Sul, foi aos poucos cedemidopara as
radios América, Difusora, Cultura, Sdo Paulo, Tupi e Bandeirante=n® tradialista” foi
inventado por Nicolau Tuma, da radio Difusora, em 1934.

O radio foi soberano em todos os lugares. Em 1935, a radio Kosmos deuBfo Pa
estreou com o programa de auditorio, que inicialmente funcionavédmadies, abrindo suas
portas posteriormente devido ao enorme sucesso das programacoes.

Em 1936, na Radio Nacional do Rio de Janeiro, o locutor Celso Guimaraemarmmnc
inicio das transmissbes pertencentes a Empresa A Noite, grupdalitpiea eos jornaisA
manha e A noiteEm seus primeiros tempos, a Nacional usou um transmissor de 25k8V, ante
pertencente a Radio Philips. A programacéo inicial foi baseadapereentacdes de artistas

ao vivo, noticias e radioteatro.

4.2.1 A Era de Ouro do Radio no Brasil

No final da década de 30, Henrique Foreis Domingues, o Almirantglando de

forma organizada, muasica e texto, comecou a preparar o radiceiboadibs anos 40. O
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roteiro passou a ser a base de tudo, ensaios foram exigidos parahque e transmissao ao
vivo, as locugBes, numeros musicas sletchehumoristicos harmonizassem-se em um todo
coeso.

Em abril de 1938, estreou na Radio Nacional, o primeiro programa aoocttamado
Curiosidades Musicais

No entanto, Sérgio Cabral, registrou que a idéia ja havia sidalaesin uma parte do

Programa Casg

Foi (...) naquele programa que o radio brasileiro teve o seu igrime
programa produzido, ou seja, montado segundo o estilo norte-americano,
com o roteiro especial e com a participacdo de cantores, iestigtas,
locutores e radioatores. Foi do radialista Almirante eidtiva de ocupar

uma parte dd’rograma Casé&om um tipo de programa que, poucos anos
depois, seria adotado por todas as grandes emissoras brasileiras. (1996)

O programaCuriosidades musicaisiciou o periodo de consolidacdo do radio no pais,
que se estendeu até 1943, quando estgoumilhdo de melodiaPurante esses 5 anos, a
programacao ganhou também a primeira radionofsabusca da felicidade seu principal
noticiario, oReporter Essatodos transmitidos pela Radio Nacional do Rio de Janeiro.

Nesse contexto, o radio viveu sua considerada época de ouro, cadetpozama
programacao voltada ao entretenimento, predominando programas de auditorio, redipnove
humoristicos e esportivos. O radiojornalismo por sua vez, ganhou forgdidargee o pais
se envolveu na Segunda Guerra Mundial.

Principalmente por meio da Radio Nacional, nos inicios dos anos 50,oofoadi
adquirindo audiéncia massiva, e tornou-se a primeira expressao dasiasdculturais do

Brasil.

4.2.2 O Radioteatro

Gracas a dramatizacao de roteiros, aconteceu o desenvolvimentstioggr ouvir”.
Aos poucos o radio foi vencendo dificuldades técnicas, como por exemplo ss@xim
ruidos, com a transmissdo de grandes textos.

Em 1938 nos Estados Unidos, o programa de Orson Welles que dramatesmida

de marcianos na Terra, de acordo com o que o escritor H.G Wells, marcou época.
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No Brasil o radioteatro foi introduzido pelas emissoras Mayrieig&, Nacional e
Cruzeiro do Sul. Varios textos foram ao ar em adaptacdes mensoaapertir da década de

40. “O Direito de Nascer” do cubano Félix Caignet foi 0 mais célebre entre ogesuvi

4.2.3 Uma janela para o mundo

Nos anos 40 e 50 o radio era considerado um veiculo instantaneo capaardene
todos os lugares, comunicando a todos que dispusessem de um aparsihusessim a
ouvi-lo, seja musica, noticia, informacgé&o, venda, opinido, e sonho.

Nos anos 50, o radio caracterizou também, a época das cantorasod@ adddras
como Emilinha Borba, Marlene, Dalva de Oliveira e AngelaidMaram consideradas as

“rainhas do radio”. Além delas, havia também o “rei da voz”, Francisco Alves.

4.2.4 Principais Radios Implantadas emSao Paulo, nas décadas de 40, 50 e 60

Em 1° de maio de 1952 a Radio Excelsior de S&o Paulo cedeu gi@nfriaa e seu
prefixo para a Radio Nacional de Sao Paulo, posteriormente Radio Gllmedina data, a
Radio Excelsior ganhou nova frequéncia e novo canal, operando como R&dio Central
Brasileira de Noticias (CBN).

Em 6 de outubro de 1942, a Radio Kosmos de S&o Paulo se transformou na Ré&dio
Panamericana, “a emissora dos esportes” e posteriormente @ Réadem Pan.

A Radio Cultura de Sao Paulo foi criada pelos irmdos Dirceaeo®ontoura, seus
primeiros donos. Quando do surgimento da Organizacao Victor Costa, eralbdia Partir
de 1° de maio de 1952, foi incorporada aquele conglomerado. Na atualidadto £Rlitura
de Sao Paulo pertencente & Fundacéo Padre Anchieta de Radio e Televisao.

Em agosto de 1953, a Radio Santo Amaro transformou-se na Radio Mailher,
posteriormente Radio Morada do Sol.

A Radio Nove de Julho teve vida curta, apenas oito anos. Quando a Revoilitgdio M
de 1964 foi cassada.

A Réadio Marconi viveu menos ainda. Pouco mais de um ano, e a exenfpéuida
Nove de Julho, foi cassada pelo mesmo movimento de 1964.

A Réadio Cometa, passou a operar como Radio Jornal de Séo Paulo.
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A Réadio Novo Mundo passou a integrar o grupo da Rede Capital, operando como
Radio Capital de Sao Paulo posteriormente, utilizando a antiga fréamiéac1.040

quilociclos, que pertenceu a Radio Tupi de S&o Paulo.

4.3 Programacéao Radiofbnica

Segundo Ferrareto, a programacdo € o conjunto organizado de todassaEssOes
de uma emissora, tendo sempre como fator basico a diferenciacaa dédionem relacao a
outra.

Historicamente, a maioria das radios buscou atingir publicos antplos uma
programacao baseada em uma média de gosto generalizante. Como uma teparaetair
ouvintes, as emissoras desenvolveram uma espécie de personalidaidegpedfpinha como
fator determinante o diferencial, buscando maior audiéncia, paraabathavam com quatro

conceitos fundamentais para se posicionarem no mercado.

SEGMENTAGAO PROGRAMA

PROGRAMAGAO FORMATO

Figura 1 —Conceitos Fundamentais trabalhados pelas emissoras radiofonicas

O processo de concentragdo de uma radio em um determinado segmento pode
englobar apenas alguns programas ou a totalidade das transmigg@ifisa ®ferecer um
servico com destinatario definido, buscando também anunciantes adegesies ouvintes
especificos. O acirramento da concorréncia entre as emisEmERANIZOU O Sistema
produtivo de forma que as programacdes voltadas para publicos heterogéna@sn em
decadéncia, perdendo publico para emissoras que centraram sé@a arsggmentacdo da

programacao para atender a gostos especificos de determinados publicos.
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“A segmentacdo € um processo em que a partir dos interesses dussoevios
objetivos da empresa de radiodifusdo sonora, se adapta parte ou ad®tdedaima
programacao a um publico especifico”. (FERRARETO, 2001).

E considerado nio somente a classe social, faixa etaria, séxa de escolaridade,
mas também interesses determinados como, por exemplo, as prafedéngrupo ao qual o

individuo pertence.

4.3.1 Géneros e Formatos Radiofbnicos

Existem trés grandes géneros de programas de radio: infeosatiramatizados e

musicais.
4.3.2 Géneros Informativos

Os programas do género informativo sdo aqueles que abordam noticidss,deba
acontecimentos, etc. Os programas jornalisticos como documentigtdméco, esportivo,
noticioso e radiojornal se encaixam perfeitamente nesse género.

4.3.3 Géneros Dramatizados

Os programas do género dramatizado podem ser entendidos comardedargeral,

tudo o que a gente faz. Programas humoristicos e de auditrio sdo exemplos desse géne

4.3.4 Géneros Musicais

Os programas musicais, como o préprio nome diz, sdo programagermilsica € o
principal elemento. Muitas radios usam esse género misturado ocbras, como a
dramatizacdo e informativo. Programas assim, sdo chamados hibrgles facilita abrir o

leque de opc¢des na hora de disputar audiéncia.
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5 RADIO STEREO VALE

A Stereo Vale foi a primeira FM a surgir na regidao Vede Paraiba, operando na
freqiéncia de 103,9 MHz. Sua inauguracdo aconteceu em 27 de Julho de 197m&om
poténcia irradiada de 20.000 watts, a emissora cobre uma gratelelgppafale do Paraiba e
sul de Minas, atingindo um total de mais 1.200.000 pessoas. Com equipadeeatima
geracao, profissionais experientes e uma programacao pop rock diadgiaiem esquecer
dos grandes sucessos, a Stereo Vale mantém sua posicao de lideranca e vanguarda.

A historia da Stereo Vale se confunde com a propria evolucao dooMdasil. Desde
sua inauguracdo até o inicio dos anos 80 tudo o que ia ao ar era pnevigragado. Nao
havia nesse periodo nenhuma locucdo ao vivo. A Unica excecdo era o Sucebdb
programa apresentado das 18h as 19h, que era feito ao vivo, embora comatmbastante
diferente do que temos atualmente.

No inicio dos anos 80 o FM passou por uma profunda transformacéo obrada&o
ar da Radio Cidade FM — Rio de Janeiro. Utilizando um formato gque jdastante comum
nos Estados Unidos, as FMs brasileiras “aprenderam a falar”.

E a Stereo Vale mais uma vez, foi a primeira FM na oedi@ Vale do Paraiba a
adotar este novo formato. Num primeiro momento 0s ouvintes estranthastante a
dindmica que a radio passou a ter, com os locutores falando ao vieoasobrusicas, as
promocgdes, as noticias, etc. Mas a aceitacdo da audiéncia &itbasipida, tanto que este
formato € o mesmo que podemos ouvir hoje em praticamente todas as FMs brasileiras

Nos anos 80 e inicio dos anos 90 ndo haviam as facilidades de hoptacéo as
musicas com internet, mp3 e outras tecnologias, e praticamenteo®tigamentos que a
Stereo Vale fazia nesse periodo eram baseados em discos impddadestados Unidos.
Nessa época todo o material que ia ao ar era passado dos distokaledas fitas de rolo
para os cartuchos, que eram equipamentos feitos especificamente para radios.

Isso mostra outra preocupacdo da radio: a qualidade! Todos os esntipam
utilizados séo profissionais, a maioria deles importados, para quesuttado final
apresentado aos ouvintes e clientes seja o melhor possivel.

A partir de maio de 2008 a Stereo Vale passou a fazer pa@rudo Bandeirantes de
Comunicagdo. Novos investimentos vem sendo feitos desde entdo e esrdad?3@9 foram
inaugurados um novo transmissor com nova antena e um novo estudio — o pdianeiro

América Latina a utilizar o sistema de audio sobre IP (cem por cento)digital
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A Stereo Vale, ao longo de seus 33 anos conseguiu manter sua identidade
acompanhando todas as mudancas que aconteceram na musica, no perfilnisaandié
questao tecnoldgica e na area comercial sem perder suctegstiaas principais e tambéem

sem ficar parada no tempo.

5.1 A Criacao de um programa de entretenimento

Para que um programa de entretenimento seja desenvolvido e vesmulania radio,
€ necessario respeitar algumas etapas.

Primeiramente, o programa de entretenimento deve sempeitaegs padroes que a
radio se propde a ser, como a linguagem utilizada, a programacéo e o publico alvo.

Geralmente é feita também, uma pesquisa entre as emissmesrentes para
averiguar se existe um programa no mesmo formato e horario.

Apoés tracada a idéia inicial do programa, como estilo, tempo, quagresgntacao e
etc., é feita uma gravacdo chamada “piloto”, onde tudo o que foi disauti papel, ganha
formatacdo em audio, facilitando possiveis edi¢cdes e modificacbes nesessaria

Este piloto desenvolvido precisa ser aprovado pela coordenacédosadéstadio, que
confirma e checa se todas as informacdes e conteludo correspongenirdm da radio. O
coordenador artistico determina também, o horario de veicula¢do do programae estréi

Precisa existir uma perspectiva de venda ao se criar \grapra, ou seja, a emissora
determina um tempo para que o programa seja vendido, gerandoeissita para empresa
pelo investimento feito, como por exemplo, a contratagdo dos locutoeegroducdo em
geral, como vinhetas, etc.

O programa Na Pixxxta, desenvolvido para a Radio Stereo Valenad@se de

aprovacao da coordenacao artistica para que seja determinado o dia de estréia.
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6 ANALISE DE PROGRAMACAO RADIOFONICA

Foi feita uma analise da Radio Jovem Pan, principal concorreméelidano Vale do
Paraiba com o mesmo perfil de programacao, a fim de just@iceacdo do novo programa
para a Stereo Vale a partir da comparagao entre as mesmas.

O periodo analisado foi na semana de 10 a 16 de novembro deste ano.

Apoés esta andlise pOde-se perceber que a radio Jovem Pan nao pokaoi ne
programa com 0 mesmo formato do programa da Pixxxta da Radio Sty dia e no
horario proposto para sua veiculacao.

Abaixo, uma descri¢do detalhada com os programas analisados da Radio Jovem Pan.

Tabela 1 — Programacao Jovem Pan - Segunda, Terca e Quarta-Feira

Horério Programacao Descricao

00h00 Programacao Musical SAT Programacao Musical

Noticias e fatos da regido do
07h00 as 08h00 Jornal da Manha | LOCAL

Vale do Paraiba.

Programa que toca 0s 7 sucessos
09h00 As 7 Melhores LOCAL

mais pedidos pelos ouvintes

Uma hora com os melhores hifs
10h00 Uma Atras da Outra| LOCAL

da programacéo, sem intervalp.

S&o as 10 musicas mais pedidas

da programacéo, em cada
11h00 As Mais Pedidas SAT periodo (manh4, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langamentos.

_ Humor, entrevistas, convidados,
12h00 Programa Péanico SAT

ouvinte Robert, apresentadorgs.

Os maiores hits das pistas,
paradas mundiais e as melhores
14h00 Planeta DJ SAT versdes dangantes para 0s
grandes sucessos da

programacao.

15h00 As 7 Melhores SAT | Programa que toca 0S 7 sucessos
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mais pedidos pelos ouvintes

16h00

As Mais Pedidas

SAT

da programacéo, em cada
periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langcamentos.

S&o as 10 musicas mais pedidas

17h00

Uma Atras da Outra

SAT

Uma hora com os melhores hi

da programacéo, sem interval

s

o

19h as 20h

Jurassic Pan

SAT

Uma hora de flashbacks com

melhor dos anos 80 e 90.

20h00

As 7 Melhores

SAT

Programa que toca os 7 suces

mais pedidos pelos ouvintes

21h00

As Mais Pedidas

SAT

S&o as 10 musicas mais pedid
da programacéo, em cada
periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

lancamentos.

22h00

Oraculo

SAT

Ronald Rios atende durante
duas horas ouvintes para
resolver seus problemas ou
trocar idéias sobre diversos

temas.

00h00

Programacao Musicg

SAT

Programacgao Musical

SOS

as

Tabela 2 — Programacao Jovem Pan — Quinta e Sexta-Feira

Horério

Programacao Descricao
00h0O Programacao Musical SAT Programacao Musical
Noticias e fatos da regido do
07h00 as 08h00 Jornal da Manh& | LOCAL )
Vale do Paraiba.
Programa que toca 0s 7 sucessos
09h00 As 7 Melhores LOCAL . ) .
mais pedidos pelos ouvintes
10h00 Uma Atras da Outra| LOCAL

Uma hora com os melhores hifs
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da programacéo, sem intervalp.

S&o as 10 musicas mais pedidas

da programacéo, em cada
11h00 As Mais Pedidas SAT periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langcamentos.

_ Humor, entrevistas, convidados,
12h00 Programa Péanico SAT

ouvinte Robert, apresentadorgs.

Os maiores hits das pistas,
paradas mundiais e as melhores
14h00 Planeta DJ SAT versdes dangantes para 0s
grandes sucessos da

programacao.

Programa que toca 0s 7 sucessos
15h00 As 7 Melhores SAT

mais pedidos pelos ouvintes

S&o as 10 musicas mais pedidas

da programacéo, em cada
16h00 As Mais Pedidas SAT periodo (manh4, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langamentos.

Ligia Mendes e Christian Piof
resolvem os problemas de
17h00 Missdo Impossivel |  SAT relacionamentos dos ouvintes

U7

gue participam, com muito

humor interacéao.

_ Uma hora de flashbacks com o
19h as 20h Jurassic Pan SAT

melhor dos anos 80 e 90.

Programa que toca 0s 7 sucessos
20h00 As 7 Melhores SAT

mais pedidos pelos ouvintes

S&o as 10 musicas mais pedidas
) ) da programacéo, em cada
21h00 As Mais Pedidas SAT ) . _
periodo (manha, tarde, noite

com indicag0es, flashback e
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langamentos.

23h00

Programacao Musicg

| SAT

Programacao Musical

Tabela 3 - Programac¢éo Jovem Pan — Sabado

Horario

Programacao

Descricao

00h00

Programacao Musicg

| SAT

Programacao Musical

08h00

Programacao Musicg

ILOCAL

Programac¢ao Musical

09h00

Programacao Musicg

ILOCAL

Programacao Musical

10h00

As 7 Melhores

LOCAL

Programa que toca 0s 7 sucessos

mais pedidos pelos ouvintes

11h00

As Mais Pedidas

LOCAL

S&o as 10 musicas mais pedidas

da programacéo, em cada
periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

lancamentos.

12h00

Uma Atras da Outra

LOCAL

Uma hora com os melhores hifts

da programacéo, sem interval

13h00

As 7 Melhores

SAT

Programa que toca 0s 7 sucessos

mais pedidos pelos ouvintes

14h00

Planeta DJ

SAT

Os maiores hits das pistas,

paradas mundiais e as melhores

versdes dancantes para 0s
grandes sucessos da

programacao.

15h00

iPan

SAT

Os ouvintes escolhem o assunto

do programa que acontece
semanalmente, através da
internet. Informagdes sobre
musica, shows, entrevistas,

dicas de aplicativos e sites.

17h00

As Mais Pedidas

SAT

S&o as 10 musicas mais pedidas

da programacéo, em cada
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periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langcamentos.

20h00

Uma Atras da Outra

SAT

Uma hora com os melhores hits

da programacéo, sem intervalp.

21h00

As Mais Pedidas

SAT

S&o as 10 musicas mais pedidas
da programacéo, em cada
periodo (manha, tarde, noite
com indicag0es, flashback e

langcamentos.

22h00

Uma Atras da Outra

SAT

Uma hora com os melhores hifts

da programacéo, sem intervalp.

23h00

Na Balada

LOCAL

O programa toca o que ha de
melhor nos clubs, mostrandg
diferentes versfes das musicas
durante todo o programa, com

participacéo dos ouvintes pot

email.
Tabela 4 - Programag&o Jovem Pan — Domingo
Horario Programacao Descricao
00h0O Programacao Musicgl SAT Programacao Musical
) SAT Uma hora com os melhores hits
08h00 Uma Atras da Outra . _
da programacéao, sem intervalp.
SAT Programa que toca 0s 7 sucessos
10h00 As 7 Melhores _ _ _
mais pedidos pelos ouvintes
) SAT Uma hora com os melhores hits
11h00 Uma Atras da Outra . _
da programacéo, sem intervalp.
_ Uma hora com os melhores hits
12h00 Hit Parade SAT . _
da programacéao, sem intervalp.
] Programa que toca 0s 7 sucessos
14h00 S0 as Melhores SAT . _ .
mais pedidos pelos ouvintes
16h00 As 7 Melhores SAT | Programa que toca 0s 7 sucessos
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mais pedidos pelos ouvintes

Uma hora com os melhores hifts
17h00 Uma Atras da Outra| SAT

da programacéo, sem intervalp.

SAT Programa que toca 0s 7 sucessos
20h00 As 7 Melhores

mais pedidos pelos ouvintes

Ligia Mendes e Christian Piof

resolvem os problemas de
21h00 Misséo Impossivel |  SAT relacionamentos dos ouvintes

U7

gue participam, com muito

humor interacéao.

23h00 Programacao Musicg

SAT Programacao Musical
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7 NA PIXXXTA

A programacdo de uma radio tem sempre como fator basico, a ddesmcE
respeitando a evolucdo dos meios e a tecnologia, as formas denade@io precisam
acompanhar as atualizacdes para manter sua audiéncia, e conseguiente atracdo dos
ouvintes.

A partir deste conceito, percebeu-se na Radio Stereo Vale ssiglecke da criacédo de
um novo programa em substituicdo de um programa veiculado na endigsaorte 13 anos, o
Eu Que Sei Ponto Com. Respeitando a evolucdo e atualizacdo daarédigssora decidiu
por substituir por um programa novo, no mesmo formato do eu que sei, pororain
diferenciado, com quadros novos, duracdo prolongada e intensa partiaipacaavintes,
buscando assim a ampliacdo de seu publico alvo.

O programa Na Pixxxta, mantém a apresentacdo do antigo prog@ama, locutora
Shirley Souza e a discente Aline Cappelli, que séo as criadoras deste novo projeto.

Com o intuito de ampliar seu publico, e intensificar a particpalg® mesmos, o
programa tera 3 horas de duracao, ao vivo, e sera veiculado aos sabados na Radidétereo Va

Como diferencial principal, o programa além do formato de semitits do estudio,
na sede da Band Vale, também serd transmitido a partir de anexbderno, que sempre sera
itinerante de acordo com uma agenda elaborada pela producgéao, fazergieecosnouvintes
tenham a liberdade de participacdo ativa e conhegcam o funciowadeenin programa de
radio.

A idéia é fazer um programa ao vivo, de dois lugares diferentes, em que uma das
apresentadoras fiqgue no estidio e a outra em externa, ao mesmo tempo.

O programa contém cinco quadros: dois humoristicos, um musical, um atifara
um de entretenimento/interativo.

“Na Pixxxta vai quebrar o barraco”. Este € um quadro humoristico, emalguma
manchete ou noticia que “bombou” durante a semana, sobre algum barraco dodasundo
celebridades, geralmente de humor, € lida e debatida durante o proQegmevintes podem
participar pelo telefone, internet, ou pessoalmente no “estudio” externo.

“Top 3”: O Top 3 é um quadro musical, em que trés musicas sdo essofftuda
pessoas conhecidas no Vale, e o ouvinte vota através do telefone, ougoaesoalmente no
“estudio” externo, em qual das trés musicas ele mais gostowiAvotada toca novamente

na programacao.
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“Na Pixxxta para negocio”. Este é um quadro de entretenimentoirdedatividade
com participacdo direta dos ouvintes. A idéia é anunciar qualquer oo venda que o
ouvinte tenha interesse, como a venda de um celular, a troca de apetarOs canais de
participacdo do ouvinte séo pelo telefone, internet ou pessoalmente no “estudio” externo.

“Na Pixxxta da Noticia”: Este quadro é parecido com o0 “Na Raxmai quebrar o
barraco”, o diferencial é que a intencdo deste é extremanmd@otenativo, uma noticia
importante da semana ¢ lida, e os ouvintes dao opinides e fazem gepbTE, através do
telefone, internet, ou pessoalmente no “estudio” externo.

“Na Pixxxta te tira do buraco”: Este quadro também é humoristiabepende da
participacéo direta do ouvinte, que em busca de uma solugéo para sexs@spbyja para o
programa. A maioria dos “problemas” dos ouvintes sdo sobre rela@at@sn gerando
piadas e comentarios engracados dos demais participantes. Serinpaé ¢ “desabafo” do
ouvinte, soltamos uma mensagem ja previamente gravada, que s&réda slo problema.
Esta mensagem geralmente é um trecho de uma musica, ou frasesepogna@adas pelo
aplicativo “google tradutor”, o que faz com que a mensagem figsinte engracada, e sem
sentido.

Todas as participagées dos ouvintes concorrem a prémios de paiooemao final

do programa.

7.1 Desenvolvimento do Programa Na Pixxxta

Apresentacao Inicial do Programa

Programa de Entretenimento chamado “Na Pixxxta”.

Duracéo: 3 horas

Veiculagcédo: Semanal, sdbados.

Emissora:Radio Stereo Vale

ApresentacdoAline Cappelli e Shirley Souza

Formato: Um programa de interatividade com os ouvintes, com quadros divertidos e intensa
participacdo do publico, através das redes sociais, telefone, e participacdo direta, ao vivo, no

estudio movel externo localizado em um ponto especifico da cidade.

Conteudo:Quadros Divertidos, Assuntos Diversos, Participacdo de Ouvintes, Entrevistas,

Premiacéo.
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SCRIPT
PILOTO PROGRAMA NA PIXXXTA

RADIO

RADIO | STEREO VALE

CRIS CORREA SCRIPT PILOTO 3 HORAS

ABERTURA - 15H00

ABERTURA DO PROGRAMA

SHIRLEY SOUZA TA NO AR O “NA PISTA” — UM PROGRAMA SEMANAL COM QUADROS
DIVERTIDOS PREMIOS E MUITAS PARTICIPAGOES.

ALINE CAPPELLI 0 UNICO PROGRAMA QUE CONSEGUE SER TRANSMITIDO AO VIVO DE
DOIS LUGARES DIFERENTES.

SHIRLEY SOUZA E ISSO MESMO, ALEM DO ESTUDIO O NA PIXXXTA DE HOJE TAMBEM
ESTARA...(###).

ALINE CAPPELLI VOCE VAI DESCOBRIR OS MAIORES BARRACOS DA INTERNET.

SHIRLEY SOUZA O QUE TA BOMBANDO DO MUNDO DA MUSICA.

ALINE CAPPELLI O QUE TA NA PISTA PRA NEGOCIO.

SHIRLEY SOUZA AS VERDADES DA TIA DO BANHEIRO E LITERALMENTE, SAIR DO
“BURACO”! TUDO ISSO E MUITO MAIS, TODO SABADO A PARTIR DAS 3H
DA TARDE, AQUI NA STEREO VALE.

VINHETA “AGORA O NA PISTA VAI QUEBRAR O BARRACO (DEVOLVE MEU CHIP
PEDRO)”

MATERIA SOLTA MATERIA "MANCHETE” — GRAVAGAO — FONTE: HOLOFOTE

ALINE E SHIRLEY

COMENTA A MANCHETE E CHAMA PARTICIPACOES OUVINTES /
TELEFONE OU EXTERNA.

MUSICA

TOCA MUSICA

ALINE E SHIRLEY

COMENTA A MANCHETE E CHAMA PARTICIPACOES OUVINTES /
TELEFONE OU EXTERNA.

BREAK

SOLTA BREAK COMERCIAL
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SCRIPT
PILOTO PROGRAMA NA PIXXXTA

FORM RADIO COORp. =———== ASSUNTO =———= TEMPO

RADIO | STEREO VALE CRIS CORREA SCRIPT PILOTO 3 HORAS

VINHETA — 15H35 “TO NA PIXXXTA DA MUSICA”

SHIRLEY SOUZA O NA PIXXXTA AGORA DA UM ROLE PELO MUNDO DA MUSICA!

ALINE CAPPELLI O QUE BOMBA NAS RADIOS DE TODO O MUNDO!

ALINE E SHIRLEY EXPLICA COMO FUNCIONA O QUADRO E TOCA AS 3 MUSICAS.

BREAK SOLTA BREAK COMERCIAL / VOLTA DO BREAK COM A MUSICA CAMPEA.

VINHETA — 16H00 NA PIXXXTA PRA NEGOCIO.

ALINE E SHIRLEY EXPLICA O QUADRO, CHAMA PARTICIPAGAO EXTERNA / TELEFONE.

MUSICA TOCA ML'J,SICA/ MAIS PARTICIPACAO EXTERNA / TELEFONE /
COMENTARIOS.

BREAK SOLTA BREAK COMERCIAL

VINHETA — 16H30 0 NA PIXXXTA AGORA DA UMA PARADINHA PARA IR AO BANHEIRO”

QUADRO SOLTA GRAVACAO SHY / DEPOIS MENSAGEM DA TIA DO BANHEIRO

MUSICA TOCA Ml.'J,SICA / MAIS PARTICIPACAO EXTERNA / TELEFONE /
COMENTARIOS.

BREAK SOLTA BREAK COMERCIAL.

VINHETA — 17H00 NA PIXXXTA DA NOTICIA.

ALINE E SHIRLEY EXPLICA O QUADRO / SHY LI%,A MANCHETE AO VIVO/ SOLTA NOTICIA
GRAVADA / COMENTA A NOTICIA: ALINE E SHY.

MUSICA TOCA MUSICA / PARTICIPACAO/ EXTERNA / TELEFONE.

BREAK SOLTA BREAK COMERCIAL.
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SCRIPT
PILOTO PROGRAMA NA PIXXXTA

RADIO

RADIO | STEREO VALE

CRIS CORREA SCRIPT PILOTO 3 HORAS

VINHETA — 17H30

“NA PIXXXTA TE TIRA DO BURACO”

SHIRLEY SOUZA

EXPLICA O QUADRO E CONDUZ O OUVINTE A PARTICIPAR.

QUADRO

SOLTA A VINHETA COM O PENSAMENTO JA GRAVADO.

ALINE E SHIRLEY

EXPLICA COMO FUNCIONA O QUADRO E TOCA AS 3 MUSICAS.

MUSICA

TOCA ML'J,SICA / MAIS PARTICIPACAO EXTERNA / TELEFONE /
COMENTARIOS.

FECHAMENTO- 18H00

FECHAMENTO DO PROGRAMA
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8 CONCLUSAO

A elaboracdo do presente trabalho teve por objetivo demonstrar como fuaciona
criacdo e o desenvolvimento de um programa de entretenimentaxi¥éaPpara a Radio
Stereo Vale, de Sado José dos Campos, aumentando o interesse das, megdorando
curiosidades e possiveis duvidas a respeito.

Para que isto fosse possivel, buscou-se utilizar a pesquisa biidemgrara dar
embasamento tedrico sobre o veiculo apresentado, e uma pesquisat@igplem que foi
possivel analisar a principal concorrente da Radio Stereo Valésntadd o argumento de
gue néo existe no Vale, nenhum programa parecido com a proposta do programa Na Pixxxta.

Foi apresentado um breve historico da Radio Stereo Vale, umaagfplidas etapas
necessarias para a criacdo e desenvolvimento de um programaetEngnénto e quais 0s
itens devem ser obedecidos para que o programa seja aprovado e coaseueneiculado
na emissora.

A partir destas informacfes foi apresentada a historia do progidendixxxta’
criado para a Radio Stereo Vale, desde sua idéia inicial, coseowidvimento e etapa em
que se encontra. Com o intuito de facilitar o entendimento, foieagee também um piloto
do programa, gravado em audio — utilizando assim, o veiculo em questao: o radio.

Contudo, espero que o projeto tenha contribuido para o enriquecimento tedmco sobr
veiculo radio, aumentando realmente o interesse das pessoas, Bdereat@dmirar esta

ferramenta incrivel da comunicacao, que € o radio.
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ANEXO A - TEMA

Na Pixxxta: Criacdo de um Programa de Entretenimento para a Radio Stereo Vale.
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ANEXO B - PROBLEMA

Complexidade de elaboracéo e criagdo de um programa de entegtenda radio e

sua utilizacdo como forma de diferenciacéo.
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ANEXO C - HIPOTESE

O funcionamento de um programa de radio como elemento instigador nosprdees
criacdo e conhecimento de sua estruturacdo pode levar a umaladpad® compreensao

mais detalhada deste modelo de programa.
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ANEXO D — OBJETIVO GERAL

Demonstrar como funciona, em relacédo ao desenvolvimento de um pratgaatio,

apresentando todos os tramites de sua criacao até sua possivel veiculacao.
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ANEXO E — OBJETIVOS ESPECIFICOS

Demonstrar um programa de radio da emissora Stereo Vale: Na Pixxxta, departir

informacdes sobre sua criacdo, desenvolvimento, e sua importancia dentro da radio.
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ANEXO F - JUSTIFICATIVA

Este projeto tende a contribuir com o conteudo direcionado ao veicuwpladcando
aumentar o interesse e conhecimento das pessoas em como funciona temagyrog
explorando curiosidades e possiveis davidas a respeito. Ampliar é@ncédebibliografica
dentro dos trabalhos de concluséo de curso da FCSAC Univap direcionada ao veiculo Radio.

Constando que o trabalho tem como intuito ampliar o conhecimento eréorelac
estruturacdo de um programa de radio, a escolha do programa Na Rotketse peca
fundamental que pode ser justificada através do envolvimento diretecdatd, que trabalha
diariamente dentro da emissora, como assistente de produc¢éo e locugéo.

Neste caso, foi escolhido analisar a criacdo de um programRiXikiea”, para Radio
Stereo Vale FM pertencente ao Grupo Band Vale.

Para apresentar um trabalho sobre radio, nada mais interessatrtgivo do que
utilizar a sua linguagem, por este motivo a parte pratica gegjeto utilizara o formato de

radio.



ANEXO G — CRONOGRAMA

Atividades executadas — 1° semestre
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Atividades

Janeiro

Fevereiro

Margo

Abril

Maio

Junho

Escolha do assunt

D X

X

Delimitacdo do

Tema

Levantamento

Bibliografico

Elaboracéo Pré-

Projeto

Entrega do Pré-

Projeto

Atividades executadas — 2° semestre

Atividades

Julho

Agosto

Setembro

Outubro

Novembrag

Dezembro

Levantamento

Bibliografico

Aplicacéo
Metodologia
(Entrevista)

Desenvolvimentd

Pré-Projeto

Elaboracéo do
TCC Final

Entrega e
apresentacao
TCC




